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Autos unter 10'000 Franken gibt es.

Fünfplätzige Dreitürer gibt es.

Kleinwagen mit OK-Design gibt es auch.

Was es nicht gibt, ist ein IKEA-Auto.



Würde IKEA tatsächlich ein Budget-Auto vermarkten,

dann nicht einfach als Budget-Auto.

Sondern als «IKEA-Auto».



IKEA ist nämlich nicht einfach für die billigsten 

Möbel bekannt, sondern für die schönsten Billigmöbel.

Dieses Preis/Design-Leistungsverhältnis ist 

der Kern der Marke.



Nicht der Preis wäre also der Aufhänger für 

die Kampagne. Sondern die Tatsache, dass IKEA 

ein Auto baut.

Damit ist alles gesagt, was gesagt sein muss.



Günstiger Preis, gutes Design, zuverlässige Qualität –

alle Eigenschaften, die unser Auto haben soll, werden

durch die Marke IKEA verkörpert.

IKEA wiederum verkörpert sich in einem einzigen Mann: 

Ingvar Kamprad, ihrem Gründer.



Kamprad ist es, der die demokratische Tiefpreis-

Ideologie und die Reduktion aufs Wesentliche zur DNA

des Unternehmens gemacht hat.

Noch heute hat er ein Büro bei IKEA in Aubonne, macht

regelmässig Stippvisiten in den Filialen und hat für die 

Ära nach ihm bereits neun verbindliche Gebote verfasst.



Kamprad ist bei IKEA also nach wie vor 

die Gallionsfigur.

Deshalb machen wir ihn persönlich zum Promoter 

für das neue IKEA-Auto.



Und das tun wir auf ungewöhnliche Weise: 



Wir lassen Kamprad verschwinden.



Der «Fall Kamprad» beginnt.

Mittwoch

20
Juli



Putzfrau Colette und Sekretärin Yvonne sind beunruhigt

über seine Abweseneit und informieren die Polizei.

Nachdem man bei IKEA nichts über den Verbleib 

von Kamprad weiss, beginnt eine Polizeifahndung.

Mittwoch

20
Juli



Zeit für unseren Medienpartner Ringier 

und eine erste Meldung.

Donnerstag

21
Juli



Donnerstag

21
Juli



Ab jetzt ist der Blick eine unserer Werbeplattformen.

Im Sommerloch nimmt er die die Kamprad-Story 

dankbar auf.

Zumal wir ihm nebst dem Verschwinden Kamprads

noch fünf weitere Primeurs anbieten können.

Donnerstag

21
Juli



Freitag

22
Juli



Kamprad wird zum Medienthema. Weil er zwar der

reichste Schweizer ist, aber nicht wirklich ein Promi,

wird er in den Medien ausführlich porträtiert:

Kamprad, der Möbeldemokrat, der Milliardär,

der Patron, der Geizhals.

Freitag

22
Juli



Samstag

23
Juli



Samstag

23
Juli



Eine Frage bleibt unbeantwortet: 

Wo ist Ingvar Kamprad? 

Samstag

23
Juli



Jetzt eröffnen wir eine zweite Werbeplattform:

www.hier-ist-kamprad.net

Roman Sonderegger, 27, technischer Kaufmann 

in Ausbildung, Kamprad-Fan und

Verschwörungstheoretiker, ist Eigentümer dieser Site,

die den wildesten Spekulationen Raum lässt.

Samstag

23
Juli



Samstag

23
Juli



Er bewirbt seine Website mit Flyern und Mails.

Dank der IKEA-Kundenkartei, die wir ihm 

grosszügig zur Verfügung stellen, mangelt es 

ihm nicht an Adressen.

Samstag

23
Juli



Auch unser Partner Blick stellt dieses Webforum vor.

Sonntag

24
Juli



Sonntag

24
Juli



Auf dem Forum der Site kann jeder kundtun,

was er über Kamprad zu wissen glaubt.

Indizien werden gesammelt, Theorien aufgestellt,

erhärtet oder verworfen.

Sonntag

24
Juli



Sonntag

24
Juli



Sonntag

24
Juli



In den Medien wird weiter spekuliert.

Montag

25
Juli



Montag

25
Juli



Montag

25
Juli



Irritiert durch die Spekulationen um seine Person 

und die Polizeifahndung sieht sich Kamprad zu einer

Reaktion gezwungen: 

Er schreibt eine Karte an seine Assistentin.

Dienstag

26
Juli



Der zweite Primeur für den Blick.

Dienstag

26
Juli



Dienstag

26
Juli



Mittwoch

27
Juli



Mittwoch

27
Juli



Wir eröffnen die dritte Werbeplattform: 

Das Fernsehen.

Zu bester Sendezeit ist folgender Film zu sehen.

Mittwoch

27
Juli



Mittwoch

27
Juli

Film Nr. 01: Vorbereitungen



Dieser Film markiert den Anfang einer Spotreihe:

Immer nach dem selben Muster, immer ohne Absender.

Mittwoch

27
Juli



Kamprads Frau, seine Uhr, sein Taschenrechner 

werden erkannt: 

Es handelt sich offensichtlich um den IKEA-Gründer.

Donnerstag

28
Juli



Donnerstag

28
Juli



Montag

1
August

Film Nr. 02: Erste Versuche



Dem ersten Rätsel (wer ist dieser Mann?) 

folgt jetzt also ein zweites.

Montag

1
August



Dienstag

2
August



Selbstverständlich können wir nicht die

Berichterstattung der gesamten Presse steuern.

Mittwoch

3
August



Mittwoch

3
August



Donnerstag

4
August



Auf www.hier-ist-kamprad.net werden alle 

Spots zum Download angeboten – und kursieren 

schon bald im Netz.

Donnerstag

4
August



Immer stärker erhärtet sich der Verdacht,

dass IKEA ein Auto baut.

Findige Köpfe auf www.hier-ist-kamprad.net 

bemerken sogar, dass beim folgenden Film 

nur VW-Autos zu sehen sind.

Donnerstag

4
August



Donnerstag

4
August

Film Nr. 03: Design



Freitag

5
August



Und tatsächlich: Nicht nur IKEA, sondern auch VW

scheint involviert zu sein.

Samstag

6
August



Samstag

6
August

Film Nr. 04: Technik



Sonntag

7
August

«VW und IKEA: freie Fahrt fürs Volk?»



Sonntag

7
August

«Es muss nicht immer Kamprad sein – Wir zeigen Ihnen

heute drei coole Kleinwagen, die tatsächlich existieren...»



Auch Preis und Design scheinen eine Rolle zu spielen.

Wie üblich bei IKEA.

Montag

8
August



Montag

8
August

Film Nr. 05: Reduktion



Dienstag

9
August



Nicht alle Filme werden massiv geschaltet.

Einzelne – wie die folgenden – dienen vor allem dazu,

die Geschichte lebendig wirken zu lassen.

Mittwoch

10
August



Mittwoch

10
August

Film Nr. 06: Inspiration



Mittwoch

10
August

Film Nr. 07: Rast



Eine weitere Sensation fliegt auf: der Preis.

Donnerstag

11
August



Donnerstag

11
August

Film Nr. 08: Sparen



Freitag

12
August



Nicht alle scheinen sich einig zu sein,

dass ein so günstiges Auto überhaupt möglich ist.

Sonntag

14
August



Sonntag

14
August

Film Nr. 09: 8’000.–



Das Rätselraten um Kamprads Auto hat sich zum

Volkssport entwickelt. Ist es ein neuer VW? 

Ein Privatprojekt? Oder baut er tatsächlich ein IKEA-Auto?

Und vor allem: Wie sieht es aus?!

Dienstag

16
August



Dienstag

16
August



Mittwoch

17
August



Kamprad scheint die Antworten auf alle 

offenen Fragen selbst geben zu wollen.

Mittwoch

17
August



Mittwoch

17
August

Film Nr. 10: Termin



Auf Nachfrage des Blicks bestätigt IKEA,

ein neues Produkt zu lancieren und kündigt 

eine Pressekonferenz an: 

Am selben Datum und zur selben Uhrzeit,

die in Kamprads Agenda zu sehen waren.

Donnerstag

18
August



Donnerstag

18
August



Donnerstag

18
August



Donnerstag

18
August



In Spreitenbach verliest Kamprad vor 

versammelten Medien und Hunderten von

Schaulustigen sein Statement: 

«Ja, IKEA hat ein Auto. Bis heute endete unser

Sortiment am Gartentor – das wollte ich ändern.

Mit einem zuverlässigen, schönen Kleinwagen,

den sich alle leisten können: IKEA für unterwegs.

«Bil», das heisst auf schwedisch «Auto», ist ab 

sofort Teil unserer Produktepalette – Sie erhalten 

es in jeder Filiale. Viel Spass!»

Samstag

20
August



Am Tag darauf weiss jede Schweizerin 

und jeder Schweizer, wie der neue Wagen 

aussieht und wie günstig er ist.

Sonntag

21
August



Sonntag

21
August



Sonntag

21
August



Dienstag

23
August



Einmal lanciert und durch die aussergewöhnliche

Kampagne zur Ikone geworden, wird das Auto 

behandelt wie jedes IKEA-Produkt.

Es erhält seinen Platz im IKEA-Katalog 

(dem auflagenstärksten Schriftwerk nach der Bibel) 

und taucht in Produkteinseraten auf, in einer 

Reihe mit Tischen, Stühlen, Nachtischlampen.









Dieses schrullige Understatement (auch Kamprad 

liess sich ja eher widerwillig dabei «ertappen»,

wie er ein Auto konzipierte) macht «Bil, Auto, 8’000.–»

vollends zum Kultobjekt.

Bil ist IKEA für unterwegs, für alle die IKEA schon

immer liebten. Also für die ganze Schweiz.



Medieneinsatz und Kosten

Gesamtkampagnendauer 24 Tage = 3.5 Wochen

Pro Woche benötigen wir 100 GRPs = Total 350 GRPs
Mit den 350 GRPs erreichen wir 85% Reichweite und 4 OTS.
Dies entspricht einem massiven TV-Druck, die Kampagne wird definitiv
auffallen. Das entspricht dem Niveau Waschmittelwerbung.

Wir benötigen diese GRPs, da wir verschiedene Sujets haben und
sicherstellen müssen, dass diese oft genug gesehen werden, um das
Verständnis bei den Zuschauern zu gewährleisten.

Zur Berechnung nehmen wir eine durchschnittliche Spotlänge von 27 Sek. an.

Unsere TV-Einkaufszielgruppe sind 15 - 49jährige (Standard-TV-Zielgruppe).

Im Juli und August profitieren wir von bis zu 20% günstigeren TV-Preisen.

Gesamtkosten netto/netto 
(= abzüglich Rabatten und Beraterkommission) = Fr. 800'000.–

Wir können so pro Tag durchschnittlich 4 - 6 Spots schalten, immer in der
PrimeTime und verteilt auf alle Sender (Anteil gemäss Marktanteilen der Sender).

Region: ganze Schweiz.



Circa zehn Tage lang wird in den Medien um Herrn Kamprad gerätselt.

Drei Wochen laufen die TV-Spots auf verschiedenen Kanälen
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von Ingvar
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Screenshot
von der Hütte im
Forum

Schwedischer
Forum Gast
präsentiert ein
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