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Die Markenkampagne

Sugus
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«Ausbruch»

• Sugus, das fruchtige Kaubonbon der
Schweiz meldet sich nach Jahren
kommunikativer Abwesenheit zurück
auf der Werbebildfläche.

• Warum?
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«No news are good news»?

• Nein, nicht weil es Sugus schlecht
geht, sondern:

• Um danke zu sagen.

• Sugus bedankt sich bei allen Kauern,
Beissern und Lutschern für ihre Treue.



28. März 2007 Markenkampagne Sugus 3

Ausbruch Nummer 1

Die Marke
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Ausbruch

• Einer Legende, die in Lethargie
verfallen ist.

• Aus der Non-Kommunikation.

• Zugunsten von Markenvitalität.
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Das Potenzial von Sugus

• In der Marke Sugus steckt was drin.

• Nicht nur Fruchtgeschmack, sondern
vor allem eine Erlebniswelt, die zu
neuem Leben erweckt werden muss:
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Markenvitalität
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Ausbruch Nummer 2

Die Zielgruppe
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Ausbruch

• Aus der Gegenwart.

• Aus der Erwachsenenwelt.

• Aus der Verantwortung.
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Die Schwellengeneration

• Erwachsenwerden ist nicht einfach.

• Die Verantwortung für sich und eine
Aufgabe zu übernehmen ist Ziel der
Jugend, aber auch ein belastender
Zustand.

• Ein Prozess, der Sehnsucht nach alten
Zeiten weckt.
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Die Ausbruch-Empfänglichen

• Jugendliche, die das Elternhaus
verlassen.

• Junge Erwachsene, die ihre
Kindheitserinnerungen noch lebhaft vor
Augen haben.

• Die 18-35-Jährigen.
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Sugus belebt

• Dank Sugus reden nicht nur alle
jungen Erwachsenen vom Ausbruch.

• Sie tun es.

• Wer Sugus isst, wird wieder Kind.

• Im Verhalten, im Denken, im Sein.
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Ausbruch Nummer 3

Die Massnahmen
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Spielwiese: Wie ein Kind…

• Staunen
• Lachen
• Spielen
• Ehrlich sein
• Geniessen
• Sich freuen
• Einkaufen
• Lieben
• Clever sein
• Überraschend sein
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Erlebniswelt Sugus

• Sugus wird sichtbar, hörbar und
erlebbar.

• Auf drei Ebenen also, die da sind:
- Film

- Radio

- Events
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Die Ausbruch-Tonalität

• Persönlich und individuell.

• Aber deshalb nicht laut und rebellisch.

• Sondern zum Schmunzeln anregend.

• Fein und ein wenig nostalgisch.
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Die Kampagnen-Methodik

• Ein dezentes Crescendo.

• Der Bogen wird gespannt:
- Anfang: «Arbeit» mit Zielgruppe.

- Schluss: Feier mit Zielgruppe.
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Die Schrift
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Die Farbwelt



28. März 2007 Markenkampagne Sugus 19

Der rote Faden

• Der Claim:
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Der Startschuss im Juli 2007

• Wir verteilen in den grossen Städten
der Schweiz Heliumballone:
- ZH, SG, BS, BE, LU, NE, GE

• Inklusive Flyer, die zum Mitmachen
beim 1. Sugus-Radiospot einladen.

• Stargast und Radiospot-Ikone ist:
Frank Baumann.
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Der Startschuss im Juli 2007
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Startschuss-Flyer Vorderseite
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Startschuss-Flyer Rückseite
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Die Sugus-Roadshow

• Von August bis September 2007 ist
Frank Baumann mit seiner Sugus-
Roadshow unterwegs.

• «Frank Baumann in Aktion» lockt
mindestens das regionale Fernsehen
und 20min zu einer Berichterstattung.
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Die Sugus-Roadshow
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Der Sugus-Radiospot

• Oktober 2007.

• Die Sugus-Radiospots mit
Heliumstimmen, viel herzhaftem
Lachen und dem gesprochenen
Sugus-Claim werden geschalten.

• Und auf der neuen Sugus-Homepage
hörbar gemacht.
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Sugus-Radiospot

• Es folgt eine Live-Demonstration.
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Der Sugus-Radiospot

• Auf der neuen Sugus-Homepage:
-  www.sugus.ch
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Intro der neuen Homepage
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Intro der neuen Homepage
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Neue Startseite
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Der 1. Sugus-TV-Spot

• November & Dezember 2007.

• Themen-Anknüpfung an die Radio-
Spots: Helium als Hauptdarsteller.
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Banner «Radiospots»
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Der 1. Sugus-TV-Spot

Storyboard im Anhang.
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Banner «TV-Spots»
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Das Sugus-Sponsoring

• Unser Aushängeschild Frank Baumann
ist Gast bei der Humor- und
Ausbruchsszene der Schweiz:
- 16. Arosa Humorfestival

- Sugus auf 1800 m.ü.M.
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Das Sugus-Sponsoring
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Das Sugus-Sponsoring
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Der 2. Sugus-TV-Spot

• Februar bis April 2008.
• Der Frühling kommt und damit auch

die Frühlingsgefühle: ein wahrer
Ausbruch.

• Der kombiniert wird mit einem
Wettbewerb in folgenden Medien:
- 20min, heute, word, kult, forecast,

rockstar, 7sky
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Der 2. Sugus-TV-Spot
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Der 2. Sugus-TV-Spot

Storyboard im Anhang.
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Der Wettbewerb
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Banner «Wettbewerb»
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Flankierende Massnahme

• Postkarte mit Wettbewerbssujet, die in
den In-Lokals und überall, wo es
Gratispostkarten gibt, aufgelegt wird.
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Die Postkarte
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Der 3. Sugus-TV-Spot

• März bis Juli 2008.

• Die Zeit der Openair-Kinos naht.

• Der Ausbruch an die frische Luft.

• Da will man von unangenehmen
Düften verschont bleiben.
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Der 3. Sugus-TV-Spot
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Der 3. Sugus-TV-Spot

Storyboard im Anhang.
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Der krönende Abschluss

• 8. August 2008: Streetparade.

• Das Sugus-Lovemobil als letzter,
medienwirksamer und froher Ausbruch.

• Ganz im Zeichen der Lebensfreude.
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Das Sugus-Lovemobil
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Der krönende Abschluss

• Später wäre das Sugus-Lovemobil
auch als Erlebniswelt einsetzbar:
- Knisterpapiereingang

- Rutschbahnen

- Duftinseln

- Ausbruch-Gelegenheiten
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Brechen Sie aus

• Und wir brechen auf.

• Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit.


