Die Ausgangslage



98 Prozent aller Schweizer
kennen Sugus. (Cash)

Heisst: Wir mussen Sugus
nicht bekannt machen,
sondern das Bonbon neu
positionieren.



Was macht Sugus aus?
Nun: Wir alle kennen Sugus
von fruher, von damals, als
wir noch Kinder waren.

Das wirkt. Bereits durch
blosses Anschauen

der bunten Fruchtsirup-
Dinger, wird man wieder
ein bisschen Kind.



Darum positionieren wir das
Bonbon so: Mit Sugus, fuhit
man sich jung.

Sugus wirkt verjungend.
Und diese Wirkung drama-
tisieren wir.



Ergo machen wir Sugus zu
einem Anti-Aging-Produkt.

Dazu bauen wir ein
surreales Beauty-Labor
als Werbevehikel auf.



LABORATOIRE

SUgus

Fuhrend in der Anti-Aging-Forschung.



Und geben im Claim ein
grosses Versprechen ab.






Das sind die Bausteine fur
unsere Sugus-Kampagne.

Diese rollt gestaffelt in drei
Phasen an. Legen wir los.



Die erste Phase




Kann ein Pferd uber einen
Graben springen, lass es
uber den Grand Canyon
springen. (Paul Arden)

Das machen wir mit Sugus.
Weil wir wollen, dass mo-
glichst viele Leute moglichst
schnell Laboratoire Sugus
kennen.



Und am einfachsten geht das
mit Fernseh-Werbung.

In einer Serie von TV-Spots
zeigen wir, wie die Anti-
Aging-Wirkung in die Sugus
kommt. Das sieht so aus.



Der TV-Spot «Rutschbahn»



Der TV-Spot «Hula-Hopp»



Die Testmotive setzen wir
auch im Print-Bereich ein.

Als doppelseitige Inserate
oder als Plakate.



—]

LABORATOIRE

SUgUus

Fuhrend in der Anti-Aging-Forschung.

Revolutionsre Tests K=

beweisen: Teddy- -
* Béren aktivieren i wonwters

verjingende ¥

Nervenimpulse,

Ein das erst 08
Arbeit i konnte.
Denn die Ursachen des Verjiingungseffekts
liegen tief verborgen in der inneren Struktur
der Teddy-Biren.
Nun brachten intensive Studien den Durchbruch:
Von besonders vitaler Bedeutung Ist die Dichte
der Stofftier Denn die 2n
< Signale I6sen semi-weich gestopfte Biren aus.
Deshalb haben wir ein Anti-Aging-Produkt ent=
wickelt, das nach der Einnahme umgehend eine
semi-weiche Konsistenz entwickelt. Eine Formel,
die uns auf einzigartige
Weise jung B
macht. -
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Das Inserat «Teddy-Bar»

Verjiingung durch semi-weiche Konsistenz.

Revolutionare Tests beweisen: Teddy-Baren aktivieren
verjungende Nervenimpulse.

Ein komplexes Phanomen, das erst jahrelange wissen-
schaftliche Arbeit entschlisseln konnte. Denn die Ur-
sachen des Verjingungseffekts liegen tief verborgen in
der inneren Struktur der Teddy-Baren.

Nun brachten intensive Studien den Durchbruch: Von
besonders vitaler Bedeutung ist die Dichte der
Stofftier-Wattierung. Denn die wirksamsten Signale
I6sen semi-weich gestopfte Baren aus.

Deshalb haben wir ein Anti-Aging-Produkt entwickelt,
das nach der Einnahme umgehend eine semi-weiche
Konsistenz entwickelt. Eine Formel, die uns auf einzig-
artige Weise jung macht.
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5> Die erste Stufe entspricht dem Aufstieg: Das
=< 2 Hochklettern der Leiter verlangt niach fein koor=
dinierten Bewegungen aller vier Extremitéten.
< o~ Bewegungsmuster, die den Kérper eigene
= Molekille ausschiitten lassen. )

Die zweite Stufe entspricht dem Runterrutschen:
Die Emotionen (leichte Erregtheit als Folge der

i Gesetze der v 'ﬁﬂ
dichten die Molekile zu verjingenden Komplexen.

Diese auf 0 einzigartige Weise fusionierten Wir-
kungsstotfe haben wir in ein Anti-Aging-Produkt
1, das uns auf 3




Das Inserat «Rutschbahn»

Verjtingung durch zweistufig fusionierte Komplexe.

Revolutionare Tests beweisen: Eine Rutschbahn ist ein
zweistufiges Verjungungssystem.

Die erste Stufe entspricht dem Aufstieg: Das Hochklet-
tern der Leiter verlangt nach fein koordinierten Bewe-
gungen aller vier Extremitaten. Bewegungsmuster, die
den Korper eigene Molekile ausschutten lassen.

Die zweite Stufe entspricht dem Runterrutschen: Die
Emotionen (leichte Erregtheit als Folge der
physikalischen Gesetze der Beschleunigung) verdichten
die Molekule zu verjingenden Komplexen.

Diese auf so einzigartige Weise fusionierten Wirkungs-
stoffe haben wir in ein Anti-Aging-Produkt transferiert,
das uns auf unvergleichliche Weise jung macht.
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T SRy selzt verjingende ol
Alpha-Waellen frai. o

Deshalb haben wir

ein Anti-Aging-Produkt entwickelt, das beim
Kauen den Takt von Alpha-Wellen simuliert :
und so natiirlich jung




Das Plakat «Hula-Hopp»

Verjtingung durch Schwingungen in den Kérperzellen.

Revolutionare Tests beweisen: Hula-Hopp setzt ver-
jungende Alpha-Wellen frei. Deshalb haben wir ein Anti-
Aging-Produkt entwickelt, das beim Kauen den Takt von
Alpha-Wellen simuliert und so naturlich jung macht.






So erreichen wir unser erstes
Ziel: ins Gesprach kommen
und den Schweizer Bonbon-
markt aufmischen.

Damit sind wir bereit, um
die zweite Phase unserer
Kampagne zu lancieren.



Die zweite Phase




Fans sind der Schlussel
zum Erfolg. (Peter Felser)

Darum ist unser nachstes
Ziel, eine Community auf-
zubauen.



Wir involvieren die Leute
und machen sie zu Sugus-
Testpersonen.

Zum Beispiel mit Radio-
Spots.



Der Radio-Spot «1, 2 oder 3»



Der Radio-Spot «Speedy»



Der Selbsttest zeigt einem,
wie jung man geblieben ist.
Diesen Gedanken setzen wir
nun multimedial um.

Drehscheibe ist das Internet.
Wir schalten Kleinanzeigen,
um Leute aufs Netz zu
bringen: Echtes Hard-Selling.
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Julius Biir wird der Primus
im Prwate-Bankmg-Sektor

nal: 350 Stellen sollen ab-
gehaut werden. Dafur steigen
die betreuten Kundenver-
mogen wm 119 Milliarden auf
270 Milliarden Franken.
Durch die Akquisition werde

Die Bank Julius Bir stand
lange im Mitteipunkt von Fu
stonsgertchten. Nun tritt die
Bank als Kiuferin auf - und
deckt sich gleich bei der UBS
ein. Ubernehmen wird das
Geldinstitut die drel Privat

Schwelzer Bank muss das

e e
Die UBS exhilt 3.8 Millarden
Franken in bar und elne Be-
teiligung von rund 21.5 Pro-
zent an der peuen Bir-Bank
Die Ubernahme soll Ende
Jahr abgeschlossen sein.

Bis 2008 verspricht sich
Julius Bir Kostensenkungen
von jihriich 100 Millionen s
Franken. Sparen will die Bir
Bank vor allem beim Perso-

de Gier

Junm Bir zum 55

i Wiingunsverwitior et
Bechwiz. sigie Verwaituags
unpmmm Raymond J Bir
Bar-Aktien
Feriores s, Bicsemichinss

3

5 Prozent auf 87.25 Fran
0. Investoren hatten damit
un-mnnﬂ dass Bir dber
nommen werde und nicht sel-
ber kaufe, hiess es bel der
el )

Raymond J. Bar

Banca Gottardo:
. ZORICH Denner und
Rlles beim Alten | seve vves setern den ver.
LUGANO - Die Banca del kauf der insgesamt 146 Pick
Gottardo ist im ersten Halb- | Pay-Fillalen sowie des Logis-
jahr 2005 kaum vom Fleck | tik-Centers Egerkingen be-
gekommen. Der Nettoge- | stitigt
winn der Swiss- Life- Toch- Neu ist, dass laut der Ge-
ter verharrte bel 44.2 Mil. werkschaft Syna dabei bis zu
n Pranken Wegen des 340 Stelien abgebaut werden
gestiegenen Margendrucks | konnten. Syna fordert nun ef-
sanken die Nettocinnah-
men um 1% auf rund 237
Millionen Franken. Der Ge-
schiftsautwand. stieg um
25 % auf 1556 Millionen
Franken. Wihrend Kom-

NG - Die EU und Chitu
haben nach langem Ringen el-
ne Elnigung im Textilstreit ge-
funden. Die Lasten wunh-n

Rewe/Denner: 340 Stellen in Gefahr?

nen Kendigungsstopp oder
cinen fairen Sozialplan im
Falle von Entlassungen Rewe
teilte lm}\m mit. den 75
Franchise-Nehmer, die un-
ter A “HM\ Pick Fresh
und Partner von Pick Fresh
Zusammengefasst sind, eine
Zusammenarbeit mit La Va-
latsanne Holding anrubieten.

El! ~ China: Einigung im Textilstreit

China-Gipfel. Chinas Minister

prisident Wen Jiabso nannte

das Engebnis «fi beide ge-

rechts. Bei den Verhandbungen

delsgeschift um 11.6%

José Manuel Barroso am

e, die

gete Texil
te EU Kﬂmmh»wn\pu\uil-l\l wegen Einfubrquoten in EU-

Microsoft-Chef
flippte voll aus

SAN FRANCISCO - Micro-
soft-Chief Steve Balimer soll
einen Stuhl durch den
Raum geschieodert und ge-
rufen haben: «ich werde
Google killens Dies geht
aus den Gerichtsaussagen
von Mark Lucovsky hervor
Der chemalige Microsaft-
Mitarbeiter

richtet der «Spicgels, Micro-
saft und Google liefern sich

derzeit einen harten juristi-
schen Kampd um Personal

WIRTSCHAFT

Borsendaten:
Taglich aktuell -
ein Service von
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Swiss Life: Swiss
Vo Ausland immer

20RICH - Besichert in die onen Franken hat die grosste 5

Zukunft: Swiss Life hat im  Schweizer  Leberversiche: Banca:
ersten Halbjahr 2005 den TUreeselschattdie Markier- | fjjag
Relasciitin 6w st 30 wetaiges ar aberwroten. | UL

Im Ausland habe man die | LUGANGL

gert. Wachstumschancen gepackt | schiftsaun

Swiss Life schaut aufeinso-  und in der Schweizsei diePro- | 25 % aun
Iides erstes Halbjahr zurick:  fitabilitatgesteigent worden, | Franken.

Mit eiper markanten Steige-  freute sich Konzernchef Rolf | missions-#t
rung des Reingewinns um Dorig. Das Resultat wurde | abnahmes
rund % Prozent auf 463 Mlli- ~ allerdings durch etnen Steu- | delsgesch

ZOFINGEN - «Totally
»: Tally Weijl lan

verfehlen dilrfte. Das

&r & ar

Bas israckische Topmadel Bar Rafasli ist das suun Gesicht bai Tally Wil cowon o

Bei Tally Weijl rammelt der Hase

neue Gesicht des Mo~
delabels Ist zwar jenes
des israclischen Top
models Bar Rataell. Die
Hauptrolle in der Kam-
pagne spiclt aber cin  verkaufl

rosa Hasenpaat «in AX:
tione, Die Love-Bunnies
sind Teil der neuen
Kollektion und werden
auch als Maskottchen

(g

Catering-Firma DSR will
in die Deutschschweiz

MORGES - Das Westschweizer Cate-
ring-Unternehmen DSR will bis 2007
ins Restaurant-Geschift einstelgen
Laut dem neuen Konzemnchef Andrew
Gordon kommen dabet drei Optionen
in Frage: eine bruer.mae Kette zu

["FONDS DER WOCHE

Die Helmwerkenmirkte boo-

gewogen. wie viel Rendite
men: Selber machen heisst

die jewelligen Aktien oder
Obligationen  uber

gen konnen. In der rechten
pen. Wihrend man jedoch Hand der Ristkobestimmer
Gblicherweise mit Hammer Wer mit hm  umgehen
und Sige gut umgohen stark die
Kann, liegen die Werkzeuge ~ Kurse der jeweiligen Paplere
beim Fonds-Bau micht so schwanken konnen Beide
elnfach I der Hand. In der Werkzeuge  funktionieren
linken der Ertragsschitzer. nur Hand tn Hand und be-
Mit dessen Hilfe wird ab-  dingen grosse Erfahrung.

«Bau dir deinen eigenen Fonds»

Wer in Sachen Geld keine
Experimente  mag.  dem
empfehle ich, den Bau von
Fonds dem Pachmann zu
Gberlassen.  Wichtig st
dass die Fonds dem per
séalichen  Anlageziel und
Hluiupu\hl entsprechen

Nur so dic Winsche
e cotiten

Maria Mesglisss

Suies Mansger

WS lnwwatiments Schmeiz

DUSSELDORF - Die defizitire Perien-
fNug-Gesellschaft LTU erwartet in den
nichsten Wochen eine millionenschwe-
re Finanzspritze. Laut Angaben des
sHandelsblattss erhalt der deutsche
ren.-nmqm 200 Millionen Euro. Als

mitghiche Geldgeber nannte die Zeitung,
die Deutsche Bank und den Grossak-
Hondr Rewe Wegen der hohen Kerosin-
pretse kiindigte die LTU zudem neve
Sparmassnahmen an. Ein Persotalab-

b sel indes nicht vorgesehen, hiess e

einer Kette zu werden. DSR werde
wohl auf Snackbars setzen, die am
Abend und an Wochenenden ge-
schlossen seben. Die Nummer drel auf
dem Schwelzer Catering-Markt will
zudem In der Deutschschweiz expan-
dieren: Dort betreibt die Firma derzelt
lediglich 20 Kantinen.

ABB-Aktien nicht mehr
an der Birse in London

ZORICH - Der Rilckaug des Technolo-
glekonzerns ABB von der Londoner
Bérse Ist Tatsache: Die Dekotierung
der Aktien sel abgeschlossen, hiess e
am Montag aus der Konzernzentrale.
ABB hatte die Dekotierungen in Lon:
don und Frankfurt berelts im August
angekindigt, da das Handelsvolumen

an diesen Bivenplitzen zu gering sel
Die ABB-Titel werden welterhin an
der Schweizer Borse SWX. der Borse
Stockhotm und in New York gehandelt

oo U __cnnlent
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PERSONEN

GESUCHIN

Fliegen Sie auf die Insel

mit dem geheimen Labor.
www.laboratoire-sugus.com
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Im Internet kann ich mich
nicht nur testen, sondern
mich auch verjungen.

Und das ist ein Wettbewerb:
Die Gewinner im Verjun-
gungs-Test, fliegen zum
Strand-Urlaub auf die Insel
mit dem geheimen Labor.



Aber alles der Reihe nach:
Im Internet komme ich
erst mal an die virtuelle
Rezeption.



DIE INSEL

DFI

LABORATOIRE
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Fiihrend in der Anti-Aging

WILLKOMMEN BEI LABORATOIRE SUGUS.

S

-Forschung.




Nun kann ich mich an-
melden. Ich fulle meine
ID-Karte aus und kann ein
Foto von mir hochladen.

Ein Regler zeigt mein
aktuelles Alter an. Ich
bekomme einen Code-
Namen und bin Teil der
Community.
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MELDE DICH AN. WENN DU DICH OPTIMAL VERJUNGST,
FLIEGST DU AUF DIE TRAUMINSEL.

DIE INSEL DAS LABOR DIE CREW 4 i DER TEST l
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AKTUELLES ALTER

ID-KARTE

NAME

EINTRITTSALTER

E-MAIL

CODE-NAME

EINTRETEN




lch komme ins Labor und
wahle zuerst einen Personal
Trainer aus.



DIE INSEL

DAS LABOR

DIE CREW

DIE COMMUNITY

DER TEST

LABORATOIRE
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GO >
CX-5 AKTUELLES ALTER

WAHLE DEINEN PERSONAL-TRAINER

Lorem ipsum dolor mmmwm‘mmmmw
tincidunt ut laoreet dolore mag.na aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim v )
Dolor sit amet, tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat wisi enim ad mienia.




Wir wahlen Cindy. Sie hilft
mir, im Verjungungs-Test
immer besser zu werden.
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DIE INSEL DAS LABOR DIE CREW
——,—

DER TEST l

|

WAS WILLST DU UNTERNEHMEN?
KOMM MIT MIR AUF DIE INSEL-TOUR.
ICH ZEIGE DIR DAS LABOR.

ICH STELL DICH DEN ANDEREN TESTPERSONEN VOR.

HAST DU DEINE SUGUS SCHON EINGENOMMEN?

KOMM WIR GEHEN TRAINIEREN.

Ll o S

GEE O >
CX-5 AKTUELLES ALTER

ZUM VERJUNGUNGS-TEST




lch kann mit ihr Fragen
trainieren. Und ich muss
naturlich Sugus essen.

Dazu gibt es einen MMS-
Erinnerungsdienst: Mein
Personal Trainer meldet sich,
damit ich genugend Sugus
einnehme.



CX-5 AKTUELLES ALTER

DIE CREW

HALLO CX-5: DU SOLLTEST WIEDER MAL
EIN VERJUNGENDES SUGUS EINNEHMEN
DEINE CINDY

ICH ERINNERE DICH AN SUGUS.

| -
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Testfragen kann ich naturlich
auch mit anderen Testper-
sonen besprechen. Wir sind
ja eine Community.

Aber lange genug geredet:

Kommen wir zum Test. Hier
sind einige Beispiel-Fragen.
Viel Spass.
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DIE INSEL DAS LABOR DIE CREW DIE COMMUNITY DER TEST

( IST GLOBI A ODER B?

e O
CX-5 AKTUELLES ALTER

-




DIE INSEL DAS LABOR
o ——

DIE CREW DIE COMMUNITY DER TEST

&0 )
CX-5 AKTUELLES ALTER

|

{ IST PLAYMOBIL A ODER B? l

-_—
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DIE INSEL DAS LABOR DIE CREW DIE COMMUNITY DER TEST

‘ IST DIE ENTE A ODER B? ]

GEE0 >
‘ CX-5 AKTUELLES ALTER ]




Furchtet sich Rom vor A oder B? Macht ein Pelikan A oder B?

Ist Barbabo A oder B? Ist Wickie A oder B?



Das Foto auf meiner |ID-
Karte verjungt sich dann
meinen Testergebnissen

entsprechend.
LABORATOIRE LABORATOIRE
N ; A AKTUELLES ALTER i /gr' .
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Mit Events bringen wir
weitere Leute aufs Internet.

Wir lancieren das mobile
Laboratoire Sugus.



\ b
5! w
| Mg i
: ;:\'.

LABORAT()I QE u
sugus!

| Trwy, iy
\ e T by




Und wir stellen unsere
Testinstrumente auf.






Beim Event rutsche ich erst
mal die verkabelte Rutsch-
bahn runter.

Schaffe ich das, kann ich
mich im Wohnwagen anmel-
den. Als Testperson kann ich
dann an eine Compistation
und direkt am Verjungungs-
Wettbewerb teilnehmen.



Einloggen kann ich mich
spater naturlich auch von zu
Hause aus.

Ich gehore zur Community
und kann dauernd versuchen,
junger zu werden.



Und den Gedanken, dass ich
tatsachlich auf die Insel
fliegen kann, unterfuttern wir
mit viralen Labor-Spots.

Wir sehen auf YouTube etwa
zwei Jungs, die es auf die
Insel geschafft haben und
das Kinderstimmen-Serum
des Labors ausprobieren.



8060

YouTube - The Grand Canyon Skywalk

- @ - 124 http: / /www.youtube.com /watch?v=BvzIZuWr/Nw

Q 2 Q~ Google

M)

. ‘Newstick (991) v Wissenstick (1564) v Newsv Wissenv TV (25)v Pics/Fontsv Servicev Webv Schreibenv AYR threec.cc (14)v Shopsv~~

(1] Tube

Broadcast Yourself ™

Videos

Quicklists -

Inside Laboratoire Sugus

Das )(indefstimmell-Serum

Sign Up | My Account | History | QuickList (0) | Help | Log In
( Search )
Categories Channels Community ) Upload Videos

... make it easy to collect the videos you
want to see, then sit back and enjoy!

About Quicklists »

You ﬂfﬁ

"/ SUBSCRIBE ™ Director Videos
to Staseman
Only two and half hr. drive from Las ... (more)

Added March 21, 2007
From Staseman

Category Travel & Places
Tags Grand Canyon Skywak Glass (more)

Addicted to
URL  http:/ /www.youtube.com/watch?v=BvzIZuWrj! YouTube

Embed <object width="425" height="350"> <param r 02:43
From: GiR2007

@fd This s part of knightonline(ENGLISH ONLY!)

with 3 users.

Related  More from this user | Playlists

Swing Dancing
00:18

From: craigmef

Showing 1-20 of about 1,880 See All Videos

- Grand Canyon Sky Bri -

Great Idea!-Super !
\ 00:28

' - From: onebush333
B - B iews: 17773

The Queue: All aboard! Happy Tree
03:01 Erionds - Flippin'

1
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Mit all diesen Massnahmen
sprechen wir ein kleines,
aber interessiertes Publikum
an: unsere Fans.

Sie sind wichtig, weil sie fur
uns Peer-to-Peer-Werbung
machen.



Wir haben ein weiteres
Ziel erreicht: Das Labor ist
bekannt und hat Fans.

Damit sind wir bereit fur
die dritten Phase.



Die dritte Phase




Menschen mogen in der
Regel etwas Frisches, Inte-
ressantes, Provozierendes
oder vollig Unerwartetes.
(Erik Vervroegen)

Logo. Darum versuchen wir
uber Jahre hinweg, ein
breites Publikum immer
wieder zu uberraschen.



Wir dramatisieren die Anti-
Aging-Wirkung von Sugus.

Das tun wir bewusst mit
kleinen und entsprechend
einfachen Werbemitteln.
Dafur sind wir omniprasent.



Und weil wir Laboratoire
Sugus etabliert haben,
mussen wir es nicht mehr
zeigen.

Es tritt ganz normal als
Absender auf, genau so wie
andere Beauty-Labors.



LABORATOIRE

STUBRIEN VON LABORATOIRE SUGUS BEWEISEN:
NACH DREI TAGEN WOLLTEN 83%0 DER TEST-
RERSONEN KEINEN SPINAT MEHR ESSEN.

2

OHNE SUGHS
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Das Inserat «Spinat»

Studien von Laboratoire Sugus beweisen:
Nach drei Tagen wollten 83% der Testpersonen keinen
Spinat mehr essen.

Unser revolutionares Anti-Aging-Produkt wird nach
anerkannten Standards* getestet. Seine verjliingende
Wirkung ist unibersehbar. Entdecken auch Sie die
Projuvenil-Fruchtsirup-Formel mit ihrem einzigartigen
Verjungungseffekt.

*Spinat-Test mit 178 Testpersonen.
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Fllvend in der A-Aging-Forachung.

STUDIEN VON LABORATOIRE SUGUS BEWEISEN:
NACH EINEM TAG GLAUBTEN 97:% DER TEST-
PERSONEN AN DEN OSTERHASEN.

e
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OHNE SUGUS




Das Inserat «Osterhase»

Studien von Laboratoire Sugus beweisen:
Nach einem Tag glaubten 97% der Testpersonen an den

Osterhasen.

Unser revolutionares Anti-Aging-Produkt wird nach
anerkannten Standards* getestet. Seine verjliingende
Wirkung ist unubersehbar. Entdecken auch Sie das pa-
tentierte Multi-Farben-System mit seinem einzigartigen
Verjungungseffekt.

*Osterhasen-Test mit 147 Testpersonen.
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STUDIEN VON LABORATOIRE SUGUS BEWEISEN:

NACH ZWEI TAGEN WOLLTEN 919% DER
WERDEN.

S GETESTETEN MANNER PILOT
g _




Das Inserat «Pilot»

Studien von Laboratoire Sugus beweisen:
Nach zwei Tagen wollten 91% der getesteten Manner
Pilot werden.

Unser revolutionares Anti-Aging-Produkt wird nach
anerkannten Standards* getestet. Seine verjungende
Wirkung ist unibersehbar. Entdecken auch Sie die
bioessenzielle Kauphysik mit ihrem einzigartigen
Verjungungseffekt.

*Flugzeug-Test mit 134 Mannern.
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Wir treten auch im
Below-Bereich auf.









LABORATOIRE

Flihrend in der Anti-Aging-Forschung.

SCHONIMOGUICH!
PASS SE VAL EN

BEKOIMEN:




Wir sind am POS prasent.






Und in jeder Sugus-Packung.






Wir gehen auch auf
die Strasse.
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Naturlich durfen auch die
beauty-typischen Sampling-
Aktionen nicht fehlen.

Wir geben ein ultraflaches

Sugus als Testmuster ab. In
Inseraten und in Beauty-Ab-
teilungen von Warenhausern.
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LABORATOIRE

LABORATOIRE SUGUS PRASENTIERT:
TESTEN SIE UNSER REVOLUTIONARES

ANTI-AGING-PRODUKT.

rome

0
LABORATOIRE
Fubrsrdin der AntrAgng-Forschurg.
TESTEN SIF UNSER

REVORUTIONARES
ANTI-AGING-PRODUKT.




Das Inserat «Testmuster»

Laboratoire Sugus prasentiert:
Testen Sie unser revolutiondres Anti-Aging-Produkt.

Unser Anti-Aging-Produkt macht Sie sofort jlinger.*
Denn es enthalt reaktivierenden Fruchtsirup von
Orangen (citrus sinensier), Ananas (ananas comosus),
Zitronen (citrus limon) oder Erdbeeren (fragaria
maschata). Eine verjungende Zusammensetzung, die
sich an den biologischen Bedurfnissen |hres Korpers
orientiert.

*Sofortwirkungs-Test mit 115 Testpersonen.



Persuasion Carree

Heart Beat Date

FC-315BS4C26, Automatik,

Incabloc Stosssicherung,

Glucydur-Unruh, Nivarox Feder,

Dekoration, 25 Rubine,

d. Numeriert, Wasserdicht

bis 3 ATM. Saphir-Bodenglas. Auf

Wunsch mit Faltschliesse.

Preis: 875 Euro.

&

FREDERIQUE CONSTANT
GENEVE

Tel: (+49) 07231- 580 69 33
www fredenque-constant.com

Unsar Anti-Ag

Frucntsirup vor

oder Ergbeeren
i blologischaen B¢
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FUrvend In der Ant-Aging-Forsshung

1UKt macht Sie sofort jangaer.* Denn as enthait
jan (citrus sinenstar), Ananas (ananas comosus s limon)
igaria maschata). Eine verjUngende Zusammens h an den
nissan Inres Korpers orlentlert. *sctonwirkungs-Test m arsons
]
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Und wir konnen auch mal
Spezial-Inserate schalten.



LABORATOIRE

Fllvend in der Ami-Aging-Forachung,

Unser ravolutionsires Anti-Aging-Produkt macht Sie spUrbar jangar. Ein Pr
inr sozialas Umreld irritierend wirken kann. Desnalb hat Laboratolre St
tilr die Obergangszelt entwickelt: Dan Anklabeschnauz. Einfach hier entnenmen
und pel Bedart aufselzaen,




Das Inserat «<Schnauz»

Die Lésung von Laboratoire Sugus:
Falls Sie auch mal so alt aussehen wollen, wie Sie
tatsachlich sind.

Unser Anti-Aging-Produkt macht Sie spurbar junger. Ein
Prozess, der auf |hr soziales Umfeld irritierend wirken
kann. Deshalb hat Laboratoire Sugus eine Losung fur
die Ubergangszeit entwickelt: den Anklebeschnauz.
Einfach hier entnehmen und bei Bedarf aufsetzen.



Oder wir sind bei Events
wie Gummi-Twist-Turnieren
oder offentlichen Kissen-
schlachten dabei.

So. Das waren doch schon
mal ganz schon viele
Beispiele. Wir kommen
langsam zum Schluss.



Das Fazit




Wir haben gezeigt, dass
Laboratoire Sugus das
Potential fur verschiedenste
Dramatisierungen hat.

Wir konnen die Anti-Aging-
Tests zeigen. Wir kdnnen
unser eigenes Aging aus-
testen. Oder die Anti-Aging-
Wirkung selbst dramatisieren.



Aber Laboratoire Sugus
stimuliert, nicht bloss die
Kreativitat: Das Konzept ist
auch strategisch interessant.

Mit Anti-Aging docken wir an
einen grossen Gesellschafts-
Diskurs an. Vielleicht sogar
den grossten aller Mensch-
heitstraume.



So differenzieren wir
uns von unserer gesamten
Konkurrenz.

Laboratoire Sugus ist das Konzept von
Emi Lehmann-lwasaki, Rahel Boesinger
und Andi Portmann.



