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Sugus war immer dabei.

Sugus ist uns allen ein Begriff. Seit unserer Kindheit naschen wir die süssen 

Kaubonbons und deshalb sind mit ihnen auch viele schöne Erinnerungen 

verbunden. Erinnerungen, die wir zu gerne wieder aufleben lassen würden. 

Und genau das macht Sugus. Sugus bringt den Menschen die schönsten 

Dinge aus ihrer Vergangenheit zurück.

Weil jeder Sugus kennt, bewerben wir mit unserer Kampagne nicht ein 

einfaches Kaubonbon, sondern schaffen um die Marke eine Welt voller 

Erinnerungen an früher.





Die Image-Kampagne



Der Teaser.

Wer mit seinen Teaser-Plakaten auf einmal die ganze Schweiz farbig gestaltet, 

ist den Betrachtern in den ersten zwei Wochen noch unklar. Klarer ist 

hingegen, dass die Headlines und Bilder involvierend wirken und in den 

Menschen Erinnerungen an früher wecken.











Die Auflösung.















Der Event-Store



Raum für die Vergangenheit.

Die Event-Stores von Sugus: In preiswerten, aber „trendigen“ Quartieren (z.B. 

Kreis 5 in Zürich) mietet Sugus für jeweils ca. einen Monat einen 

Gewerberaum. Darin wird ein temporärer Shop eingerichtet. Die Produkte sind 

in mobilen Gestellen untergebracht, die leicht zu verstauen sind, damit abends 

Platz für weitere Events (z.B. Parties) geschaffen werden kann.

Die Event-Stores werden mit Cards for free, Flyern, Wildplakaten und einer 

Promotion beworben.
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Die Produkte



Von früher für heute.

Sugus bringt die besten und kultigsten Produkte von damals wieder auf den 

Markt. Dabei treffen wir die Auswahl sehr sorgfältig. Egal ob Jacke, Magic 

Cube, Rollschuhe oder Tasche, jedes Ding muss in die Kategorien Spiel, Spass 

oder Freizeit passen. Dabei legt Sugus grossen Wert auf gute Qualität: es 

sollen keine Werbegeschenke verkauft werden, sondern Retro-Produkte mit 

echtem Nutzen in der heutigen Welt.













Die Events



Die Seriennächte.

Einmal Fan, immer Fan. Deshalb holt Sugus die erfolgreichsten TV-Serien aus 

der Vergangenheit zurück. Alte Industriehallen dienen dabei den treusten 

Anhängern als Wohnzimmer-Ersatz. Man trifft sich mit Freunden und schwelgt 

zusammen in den guten alten Zeiten.

Jeder Serie (z.B. Lassie, Star Trek, Zorro, Knight Rider, Bonanza) wird jeweils 

eine ganze Nacht gewidmet.

Die Seriennächte werden mit Cards for free, Flyern und Wildplakaten 

beworben.
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Sugus macht wunde Daumen.

Computerspiele-Klassiker erleben zurzeit ein grosses Revival. Diesem Trend 

widmet sich auch Sugus und bringt Pong, Pacman und Donkey Kong zurück. 

An den Game-Events in grossen Schweizer Bahnhöfen können Passanten sich 

in ihren alten Fähigkeiten messen. Spass und Aufmerksamkeit stehen im 

Vordergrund. 





Sugus macht wieder wunde Daumen.

Dass sich die Besucher der Coverband-Konzerte nicht die Finger an ihren 

Feuerzeugen verbrennen, kann Sugus nicht garantieren. Dafür umso mehr, 

dass die Stimmung wie früher sein wird, und dass man seine alten 

Lieblingslieder wieder einmal live mitsingen kann. Zum Beispiel am Konzert 

des weltbesten Elvis Presley Imitators.

Die Coverband-Konzerte werden mit Cards for free, Flyern und Wildplakaten 

beworben.
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Die Website



Der Dreh- und Angelpunkt.

Die Sugus Website ist das verbindende Element der gesamten Kampagne. 

Hier kann man sich über sämtliche Aktivitäten von Sugus informieren. Die 

Daten aller Events sind aufgeführt und im Online-Shop können die kultigen 

Sugus-Produkte bestellt werden. Ausserdem erfährt man allerlei 

Wissenswertes rund um die Marke Sugus.











Weitere Massnahmen



Die lauteste Harley war dein Fahrrad.

Sugus-Promotoren stecken bedruckte Karten zwischen die Speichen 

abgestellter Fahrräder, welche beim Fahren ein lautes Knattern verursachen. 

Der Velofahrer fühlt sich sofort in seine Kindheit zurück versetzt.
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Willkommen im Märchenland.

Was gab es schöneres, als mit den Eltern zur Bank oder Post zu gehen. Rein 

und schnurstracks zum Märchentelefon. So wurde selbst die längste Wartezeit 

zum Vergnügen. Dieses Vergnügen bereitet Sugus nun auch seinen ewig 

wartenden Kunden, den Pendlern.
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Spieglein, Spieglein an der Wand…

Ein Blick in den Spiegel versetzt Restaurant- und Clubbesucher in die Zeit der 

Afroperücken und Elvistollen zurück.







Die stärkste Seite des Blicks.

Sugus bringt das Seite 3 Girl zurück.





Den Kinobesuch versüssen.

Sugus nutzt die Filmklassiker der Schweizer Openair-Kinos um sich selbst ins 

Rampenlicht zu stellen. Vor Filmen wie z.B. Alfred Hitchcocks „Der dritte Mann“ 

wird ein Kinodia gezeigt, welches Sugus ebenfalls als Klassiker positioniert.

Auf den Stühlen finden die Besucher je eine Handvoll Sugus.
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Der Held der Nation.

Mit etwas Geld und viel Überzeugungskraft möchten wir für Sugus einen 

grandiosen PR-Coup landen und eine wirkliche Koryphäe des Fernsehens 

zurückbringen. Im Falle eines Erfolges sind die Aufmerksamkeit während der 

Sendung und der nachträgliche Rummel in der Presse gewiss.











Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit.


