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Sugus-Kampagne: Weck das Kind in dir. 
Präsentation 28. März 2007

Sonja Gross, Isabella Jungo, Jörg Krummenacher
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Situation

Ausgangslage
Sugus ist seit 1931 auf dem Schweizer Markt. Anlässlich ihres 75-Jahr-
Jubiläums 2006 fanden eine Jubiläumsaktion und Promotionen statt - mit
positiver Resonanz. Ansonsten wurde für das Produkt bisher kaum Werbung
gemacht.

Seit 2005 gehört Sugus zur amerikanischen Wrigley Company, einem der
führenden Süsswarenunternehmen und weltgrössten Hersteller und
Vermarkter von Kaugummis weltweit. Zukünftig soll der Anteil von Sugus
am 110 Millionen schweren Schweizer Bonbonmarkt markant steigen. Dafür
will Wrigley vermehrt in Werbung investieren.
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Situation

Stärken
- Schweizer Traditionsprodukt
- 98% der Schweizer Bevölkerung kennt Sugus

- 92% haben bereits Sugus probiert
- täglich 350'000 Mal gelutscht

- Bonbon mit Sentimentalitätsbonus
- jeder kennt es aus seiner Kindheit

- im Schweizer Süssigkeitenmarkt seit über 75 Jahren fest verankert

- Nr. 1 Marke im Kaubonbon-Segment
- eine der 20 Schweizer Powerbrands

- seit 2005 Marke von Wrigley

Schwächen
- wenig Innovationstätigkeit

- Dornröschenschlaf
- Mauerblümchen-Image

- geringer Funfaktor

(Quellen: Swiss Marketing, Pressebereichte Wrigley)
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Situation

Aufgabe
- klare Positionierung von Sugus im Bonbonmarkt mit einer

  Markenkampagne
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Kommunikationsstrategie

Zielgruppe
- sehr heterogen

- „Teenager“ von 16 bis 99, die gerne Süsses naschen
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Kommunikationsstrategie

Ziele
Wissen

Die Zielgruppe kennt Sugus bereits aus ihrer Kindheit und weiss,
dass es heute immer noch so gut schmeckt.

Image

Sugus ist ein attraktiver, kultiger Powerbrand, der den Alltag
auflockert.

Verhalten

Die Zielgruppe prüft Sugus als echte Alterative beim Kauf von
Süssigkeiten.
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Kommunikationsstrategie

Produkteversprechen
Wir bauen auf das Produkteversprechen laut Briefing:

Sugus ist das Bonbon mit den vielen Kindheitserinnerungen.

Diese Positionierung wurde anlässlich des Sugus-Jubiläums 2006 auch
durch zahlreiche Medienberichte bestätigt, welche Sugus als Bonbon mit
Sentimentalitätsbonus bezeichneten oder Sugus mit Kindheitserinnerungen
in Verbindung brachten.
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Kommunikationsstrategie

Positionierung

Is
Sugus ist das Bonbon 

mit den vielen 
Kindheits-

erinnerungen.

DO
Sugus ist dir vertraut 
seit deiner Kindheit.

GO
Sugus beamt dich 
zurück in deine Kindheit.

BELONG
Sugus verbindet dich mit all jenen, 
die dazu stehen, einmal Kinder 
gewesen zu sein.

BECOME
Sugus lässt dich nochmals
ein bisschen Kind sein –
wenigstens einige Schleck
lang.

KNOW
Sugus befreit dich einige Momente 
lang vom erwachsen sein müssen.
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Copyplattform

Überlegungen zur Idee
Sugus als Bonbon, das mit Kindheit in Verbindung gebracht wird, weckt
die Lust zu dem, was wir als Kind gern getan haben und als Erwachsene
oft gerne noch tun würden: unbeschwertes, ungezwungenes Blödeln. Die
zahlreichen Facetten kindischen Verhaltens werden für die Bildidee
bewusst auf einfaches Grimassenschneiden reduziert. Grimassen werden
so zu einer Art authentischen, glaubwürdigen Universalsprache für
kindisches Tun und funktionieren in derselben Einfachheit, die dem
Produkt eigen ist.

Die sympathisch-frechen Grimassen von Menschen wie du und ich lösen
beim Zielpublikum nicht nur ein Schmunzeln aus, sondern wecken positive
Emotionen, die mit der Marke Sugus in Verbindung gebracht werden. Die
einfachen und plakativen Sujets wirken unvermittelt positiv auf
Betrachtende und verleiten im Idealfall dazu, selber wieder mal eine
Grimasse zu machen. Mit weiteren Massnahmen wird das Publikum angeregt,
auch im Alltag wieder etwas Kind zu sein.
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Copyplattform

Kreative Leitidee
Grimassen werden zur Universalsprache für kindisches Tun.

Erwachsene erlauben sich damit kurzzeitig von Ihrem Alltag auszubrechen.

Hauptbotschaft
Weck das Kind in dir.
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Copyplattform

Consumer Benefit
Das Kaubonbon aus der Kindheit lässt dich auch im Alltag wieder
etwas Kind sein.

Reason why
Sugus hat schon in der Kindheit für glückliche Momente gesorgt.

Tonalität
sympathisch, frech, überraschend, humorvoll
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Massnahmen

Basismedien
Plakate

Anzeigen

TV-/Kinospot

Radiospot

Zielgruppenspezifische Medien
Cards-for-free

Spezialanzeige (Daumenkino)

20Minuten-Gewinnspiel

Event-Bilderportale

Partnerbörse
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Massnahmen

Promotionen
Rückenkleber-Aktion
Passfotoautomat

Below-the-Line
Buskleber���� ��������
Tramkleber

Tramglocke

Baggageclaim
WC-Spiegel

WC-Kleber
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Plakate
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Plakate
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Plakate
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Plakate
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Anzeigen
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Anzeigen
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Anzeigen
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Anzeigen
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Anzeigen
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TV-/Kinospot
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Radiospot/Stadionspot

Radiospot: Einkaufszentrum

((Ding-Dang-Dong))

((Zentrumssprecherin))

Dä Frankenstein Junior hät sis Mami verlore. Dä hässliche Balg mit dä abstehende
Ohrä und dä 3 cm dickä Metallschrubä im Chopf wartet i dä Müsliburg druf, abgholt
zwerdä. (prustend) Dä Fränky wartet scho sehnsüchtig.

((Flüsternde Kinderstimme aus dem Off))

Sugus. Weck das Kind in dir.

Stadionspot

((Ding-Dang-Dong))

((Stadionsprecher))

Der Fahrer des grün-schwarz lackierten Panzers Marke Leopard M109 mit Aargauer
Kennzeichen wird gebeten, seine Kanone aus dem Rückfenster des davor parkierten
BMW’s zu ziehen. (prustend) Ansonsten wird das Fahrzeug abgeschleppt.

((Flüsternde Kinderstimme aus dem Off))

Sugus. Weck das Kind in dir.
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Cards-for-free
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Cards-for-free
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Cards-for-free

Eine Karte mit spiegelnder Frontseite soll zum Grimassenmachen
animieren. Auf der Rückseite sind einige Piktogramme als Anleitung
angebracht.
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Spezialanzeige (Daumenkino)
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20Minuten-Gewinnspiel
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Event-Bildportale
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Partnerbörse
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Partnerbörse

Auf Partnerbörsen werden Bilder von Grimassen-Gesichtern platziert.

Beim Klick aufs Bild gibts die Auflösung von Sugus.
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Rückenkleber-Aktion
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Rückenkleber-Aktion

In dieser Sugus-Promo stehen Leute mit Dumme-Sprüche–Klebern von Sugus
auf dem Rücken an gut frequentierten Orten rum. Zudem werden in der
Umgebung Kleber und Sugus-Päckchen verteilt.

Auf den Klebern stellen wir uns folgende Frechheiten vor:

Mittagspause-PC-Abschalter

Kumulus-Punkte-Sammler
Club-Med-Animations-Mitmacher
Klingelton-Herunter-Lader
Swissdate-Heimlich-Gucker
Mountainbike-Bergauf-Schieber
Light-Bier-Trinker
Teletubbie-Zurück-Winker
Brusthaar-Entferner
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Passfotoautomat
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Passfotoautomat

An zehn grossen Bahnhöfen in der Schweiz werden Passfotoautomaten
aufgestellt. Sugus-Promoleute verteilen kleine Sugus-Päckchen und
fordern Passantinnen und Passenten auf, sich mit einer besonders frechen
Grimasse fotografieren zu lassen. Wer dies tut erhält natürlich seine
Sugus-Bilder und hat die Chance, dass seine Grimasse im Daumenkino-
Büchlein gezeigt wird. Dieses wird aus den besten Grimassen zusammen-
gestellt und ist während einem halben Jahr in den 400g-Sugus-Packungen
zu finden.
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Buskleber
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Tramkleber
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Baggageclaim
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WC-Spiegel
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WC-Spiegel
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WC-Spiegel

In öffentlichen Toiletten fordern Grimassen-Piktogramme und Headline
auf, Grimassen selber auszuprobieren.
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WC-Kleber
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Give-aways

Furzkissen
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Give-aways

Kleber
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Give-aways

T-Shirts
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Ausblick

Die Kampagne kann folgendermassen weitergeführt werden: ����Bilder von
Persönlichkeiten werden mit kindlichem Gekritzel verändert.

Diese Idee kann auf Plakaten, Anzeigen, TV-Spots und in zahlreichen
weiteren Massnahmen umgesetzt werden.
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Spezialanzeige (Umschlag)
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Spezialanzeige (Umschlag)
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Tischset
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Tischset
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Tischset
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Bierdeckel
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