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Creative Briefing Abschlussarbeit ADC BSW Kreaschul e 2007/ 8
15. Novenber 2007: UHU — Eine Marke sucht ihr zweites Leben.

Job
Den Kl assi ker UHU kennt i mer noch fast jeder. Aber das
Markenbi Il d i st weg. UHU ist teuer, viel Konkurrenz steht im
Regal . Schlinmer noch: Ginstige No- Name- Ei genmar ken erobern den
Markt. Jetzt ist Uhu der Durchbruch in der Forschung gel ungen:
Mt UHU verso, dem ersten Sekundenleim der nicht nur alles
kl eben, sondern auch alles wi eder |6sen kann. Di e Einfuhruns-
kanpagne fir UHU verso soll gleichzeitig die ganze Marke UHU
wi eder ins Gesprach bringen

I nsi ght

UHU rmuss raus aus der verstaubten Besenkamer. We weit? Leim
braucht man ja praktisch nur zuhause. ImNotfall. Alle

her konm i chen Produkte kdénnen nur funktional etwas Kaputtes

wi eder zusanmenkl eben. UHU hi ngegen kann ab sofort alle Arten
von Fehl ern rickgdngi g machen. UHU hat darum das Potential zur
Mar ke, die mich durch den nodernen Alltag begleiten kann

Message
UHU verso. | mer eine zweite Chance.

Reason Wy
UHU verso komt in 2 Tuben. Ein Tupfer aus der einen klebt alles
in 3 Sekunden. Ein Tupfer aus der anderen | 6st’s jederzeit
wi eder in 3 Sekunden.

Zi el gruppen
Eher die Nutzer als die Haushalt fidhrenden Personen, die im
Super mar kt ei nkauf en. Bastler, Tuftler, Hei nwerker aber keine
Spezi al i sten. Cb Mann oder Frau, jung oder alt: Menschen, die
ger ne ausprobi eren

Kont akt punkt e

Di e Kanmpagne nuss in allen Massennedi en funktionieren und die
breite Offentlichkeit erreichen. TV nbglich. Ei nbezug New Medi a

Vor gaben
Farben: Gelb und Schwarz. 2 kl assische Tuben (eine gelb mt
schwar zem Logo, die andere ungekehrt). Pointierter Auftritt.

Vorsi cht vor Assoziationen wie Gft, Umeltschutz. Budget firs
erste Jahr: 2.5 Mo. CHF
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