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Guten Morgen!
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Das Programm.

Die Aufgabe.
Der kreative Sprung.
Die Umsetzung.
Der Projektplan.



Die Aufgabe.

Entwicklung einer Einführungskampagne für den ersten Sekundenkleber, 
der alles kleben und alles lösen kann – UHU VERSO. 

Die Einführung dieser Weltneuheit soll UHU wieder ins Gespräch bringen.



Die Plattform gemäss Briefing.

UHU VERSO kann alle möglichen Arten von Fehlern rückgängig machen. 

UHU VERSO – Immer eine zweite Chance.



Der kreative Sprung.

Wir finden: 

Ein Kleber, der auch lösen kann – das ist eine absolute Sensation. 

Ein Kleber, der nicht (nur) klebt – das ist völlig anders als alles, was der 
Konsument bislang von Klebern gedacht und gewusst hat. 

Die Botschaft – UHU kann jetzt auch lösen – muss deswegen lauthals, 
klar und deutlich kommuniziert, verstanden und verankert werden.



Der kreative Sprung.

Wir konzentrieren uns zunächst ganz auf das Produkt.

Erst später – wenn das revolutionäre Kleben-Lösen-Prinzip von UHU VERSO verstanden ist 
– etablieren wir UHU VERSO als den Kleber, mit dem man immer eine zweite Chance hat.



Der kreative Sprung.

Jeder kennt UHU.

Jeder weiss, dass UHU ein Kleber ist.

Kleber definiert sich dadurch, dass er klebt. 



Der kreative Sprung.

Um UHU VERSO, den Ersten und Einzigen, der die unglaubliche Klebkraft von UHU 
überwinden kann, einzuführen, lassen wir UHU das für einen Kleber Unglaubliche erklären:

UHU klebt nicht mehr.

Mit dieser maximal aufmerksamkeitserregenden Headline und der Hilfe einer optimal plaka-
tiv eingesetzten Media-Idee zeigen wir klar und verständlich, was der Neue von UHU kann: 

Lösen! 

Diese neue Eigenschaft wird dreidimensional und glaubwürdig umgesetzt. So macht der 
Konsument zunächst grosse Augen bei der schockierenden Aussage von UHU – und 
realisiert zugleich, dass er deren Lösung just vor Augen hat. 



Noch ein paar Worte zu unserem Konzept.

Wir wissen: 
Dieses Konzept polarisiert. Und auf den ersten Blick sprechen eine ganze Menge Gründe 
dagegen. 

Wir finden: 
Dafür sprechen mehr.



Noch ein paar Worte zu unserem Konzept.

Maximale Irritation.
Selbst der dümmste Betrachter würde sich fragen, warum UHU jetzt sagt, dass er nicht 
mehr klebt. 

Alleinstellungsmerkmal durch Marken-Heritage.
Wenn der Kleber der Kleber nach Jahrzehnten propagiert, nicht mehr zu kleben, ist das ein 
Thema, über das man spricht.

Doppelwirkung.
Mit diesem Ansatz können wir beide Kompetenzen – die ungeheure Klebkraft von UHU und 
die sensationelle Löskraft von UHU VERSO – maximal inszenieren.



Noch ein paar Worte zu unserem Konzept.

Und nicht zuletzt: 

„An idea that is not dangerous is unworthy of being called an idea at all.“

             Oscar Wilde



Die Umsetzung.



Outdoor.



Die Plakate: Phase 1.



Die Plakate: Phase 2.



Die Plakate: F12.



Die Plakate: F12.



Die Plakate: F12.



Die Plakate: F12.



Die Plakate: F200.



Die Plakate: F200.



Die Plakate: F200.



Die Plakate: F200.



Die Plakate: F24.



Die Plakate: F24.



Das E-Board.



Das E-Board.



Die Tramdispenser.



Die Tramkleber.



Die Buskleber.



Der Event.



Der Event.

In Kooperation mit den grössten Schweizer Baumärkten kleben wir mit UHU 
aus unzähligen Baumarkt- und Haushaltsartikeln ein riesiges Knäuel zusammen, das wir 
zeitgleich in Zürich, Basel, Bern, Genf und Luzern auf dem frequentiertesten Platz 
der Stadt installieren. Wer oder was hinter dieser Aktion steckt, wird zunächst nicht verraten. 



Der Event: Knäuel. 



Der Event: Vorberichterstattung. 

Die Medien (und mit ihnen die Schweizer Bürger) rätseln, was hier vor sich geht.



Der Event: Vorberichterstattung. 



Der Event: Vorberichterstattung. 



Der Event: Vorberichterstattung. 



Der Event: Promotion.  

Am nächsten Morgen verteilen unsere Promoter (als UHU VERSO-Tuben verkleidet) an allen grossen Bahnhöfen der Stadt Karten mit kleinen Proben von UHU VERSO 

und der Aufforderung, sich mit dieser Probe ein Stück aus dem Knäuel zu lösen. (Wer zuerst kommt, löst zuerst!) So kann jeder selbst ausprobieren und erleben, wie 

einfach man mit UHU VERSO löst.



Der Event: Verteilkarte.   



Der Event: Verteilkarte.   

Die Karten sind so präpariert, dass sie beim Öffnen leicht reissen. So weisen wir darauf hin: Lösen kann man jetzt besser (und vor allem: spurlos!) dank UHU VERSO.



Der Event: Nachberichterstattung. 



Print.



Print.

Per Sandwichkleber, dessen Rückseite zugleich ein Gutschein für eine Probierpackung ist, demonstrieren wir die neue Löskraft von UHU VERSO.



Print.



Print.



Guerilla.



Guerilla: Wildkleber.



Guerilla: Wildkleber.



Guerilla: Wildkleber.



Guerilla: Bodenkleber.



Überall in der Stadt verteilen wir Magnete in Form der UHU VERSO-Tube. Jeder, der einen dieser Magnete an sich nimmt, erlebt dabei 1:1, wie einfach und spurlos 

man jetzt mit UHU VERSO lösen kann. Auf der Rückseite jeder Tube lockt ein Code mit Gewinnchance die Verbraucher auf die Microsite von UHU VERSO. 

Guerilla: Magnettuben.



Guerilla: Magnettuben.



Guerilla: Magnettuben.



Guerilla: Magnettuben.



Guerilla: Magnettuben.



Internet.



Internet: Microsite www.uhuverso.ch – Startseite. 



Internet: Microsite – Slotmachine.  



Internet: Microsite – Gewonnen.  



Internet: Microsite – Nicht gewonnen.   



Internet: Microsite – Online-Spiel.   



Internet: Microsite – Dr. VERSOs Sprechstunde.
  



Internet: Banner. 
  



POS.



POS: Einkaufswagen. 



POS: Bodenkleber. 



POS: Plakat.  



POS: Aufzugkleber.  



Die Umsetzung. Weiterführung.



Die Umsetzung. Weiterführung.

Nachdem wir das revolutionäre Kleben-Lösen-Prinzip von UHU VERSO intensiv 
kommuniziert und verankert haben, können wir jetzt UHU VERSO als den Kleber etablieren, 
mit dem der Verbraucher immer eine zweite Chance hat. 



Print: Anzeige.   



Print: Anzeige.   



Print: Anzeige.   



POS: Plakat.  



Die Spots.



Der Spot „Bett“.



Der Spot „Bett“.   

Wir sehen eine Kinderhand, 
die zur UHU-Tube greift. 



Der Spot „Bett“.   

Ein kleiner Junge klebt sich mit 
Hilfe der UHU-Tube von oben bis 
unten an seinem Bett fest.



Der Spot „Bett“.   

Seine Mutter kommt herein 
und entdeckt entsetzt ihren 
festgeklebten Sohn.



Der Spot „Bett“.   

Er freut sich diebisch über seinen 
genialen Einfall – so kann er 
natürlich nicht in die Schule gehen! 



Der Spot „Bett“.   

Mit überlegenem Grinsen 
zückt die Mutter eine Tube 
UHU VERSO und zeigt sie 

triumphierend ihrem Sohn. 



Der Spot „Bett“.   

Packshot von unserem Star: dem 
Löser UHU VERSO.
Abbinder: Der erste Sekundenkle-
ber, der auch lösen kann. 

UHU VERSO. Der erste Sekundenkleber, der auch lösen kann.



Der Spot „Bett“.   

Der Junge sitzt total frustriert auf 
seiner Schulbank und schmollt.  



Der Spot „Party“.



Der Spot „Party“.  

Ein Pärchen macht sich – offenbar 
schon ein wenig in Eile – für eine 
Party schick. 



Der Spot „Party“.  

Beim Anziehen zerreisst sie 
ihr Kleid – die Verzweiflung 
ist gross.... 



Der Spot „Party“.  

...denn zum Umziehen bleibt 
keine Zeit. Der Freund eilt seiner 
Freundin mit UHU zur Hilfe...
 



Der Spot „Party“.  

... und sie kleben das Kleid 
einfach rasch wieder zusammen. 
Wunderbar – alles hält, und 
die beiden können sich auf den 

Weg zur Party machen. 



Der Spot „Party“.  

Unterbrechung – andere Spots.



Der Spot „Party“.  

Unser Party-Paar macht sich 
zufrieden und verliebt auf den 

Weg nach Hause.  



Der Spot „Party“.  

Zuhause angekommen, schaut 
er seine Liebste begehrlich an. 

Dann zückt er UHU VERSO...



Der Spot „Party“.  

...und schon drei Sekunden 

später steht sie in Unterwäsche da. 



Der Spot „Party“.  

Packshot von unserem Star: 
dem Löser UHU VERSO.
Abbinder: Der erste Sekunden-
kleber, der auch lösen kann. 

UHU VERSO. Der erste Sekundenkleber, der auch lösen kann.



Der Projektplan.



Der Projektplan.

1. Monat 2. Monat

Plakate (lösend)

Event (Mo/Di) + PR

Anzeige (Kleber) Anzeige (Weiterführung, 2.Chance)

Internet uhuverso.ch

TV-Spot „Bett“ TV-Spot „Party“

POS (Kleber, Wagen) POS (Wechsel auf Sujet 2.Chance)

Guerilla

Woche

1 2 3 4 5 6 7 8 9   



Und zum Schluss: Ein Goodie.



Das Goodie: Die alte UHU-Kampagne. 



Das Goodie: Die alte UHU-Kampagne. 



Das Goodie: Die alte UHU-Kampagne. 



Das Goodie: Make it unstick.



Das Goodie: Make it unstick.



Das Goodie: Make it unstick.



Vielen Dank für Eure Aufmerksamkeit.


