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Relaunch des klassischen Schweizer Sackmessers von Cross.
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Der Auftrag.

Relaunch des klassischen Schweizer Sackmessers von Cross.

Devika Hasler  Iwan von Rickenbach ~ Maren Beck ~ Susanne Weeber ~ GRUPPE 2



Das Sackmesser.

Das Sackmesser ist fir die Schweizer ein wichtiges Kulturgut, welches sie in ihrem Leben
von Beginn an begleitet. Jeder kennt es, jeder kennt seine Funktionen, fast jeder hat es
schon benutzt und bei jedem entsteht, wenn die Sprache auf das Sackmesser kommt,
sofort ein Bild im Kopf — und zwar in vielen Fallen das gleiche, namlich das des roten
Klassikers. Was das Sackmesser genau ist und was man damit machen kann, mussen wir
in unserer Kampagne also nicht mehr erklaren.
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Das Ziel.

Da das Sackmesser in der Schweiz fest etabliert ist und die Messer von Cross sich nicht durch
neue Funktionen oder einen neuen Look von der Konkurrenz abheben, siedeln wir unseren
Werbeauftritt auf der Image-Ebene an. Folgende Ziele sollen dabei erreicht werden:

1. Wir wollen fur Cross eine eigenstandige Positionierung schaffen, welche die Messer eindeutig
von der Konkurrenz unterscheiden und abheben.

2. Gleichzeitig soll unser Werbeauftritt so viel Aufmerksamkeit erregen, dass das Sackmesser
wieder ins Bewusstsein der Bevolkerung tritt. Denn so fest es auch etabliert ist, so wenig
denken wir im Alltag daran. Zusatzlich sorgen wir auf diese Weise daflr, Cross neben dem
starken Marktfiihrer wahrnehmbar zu machen.
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Die Umsetzung.

Wir gestalten fir Cross einen Kommunikationsauftritt, der in seiner Tonalitat einzigartig
ist. Er ist bewusst mutig, provozierend und polarisierend, denn wir méchten Aufmerksam-
keit erregen und das Sackmesser wieder ins Gesprach bringen. Dabei zielt die Kampagne
in erster Linie auf junge und aktive Manner. Jedoch erreicht sie auf indirektem Weg auch
(junge) Frauen. Ihre Originalitat und Neuartigkeit sorgt dafir, dass sie auch jenseits dieser
zwei Zielgruppen Beachtung findet und zum Gesprachsthema wird.

Devika Hasler  Iwan von Rickenbach ~ Maren Beck ~ Susanne Weeber ~ GRUPPE 2



Die Idee.

Besonders Manner sind von Werkzeugen und Gadgets jeder Art angezogen. Nicht wenige
behandeln ihre Lieblingstools wie Liebhaberstlicke. Das Sackmesser vereint viele verschie-
dene Werkzeuge und Hilfsmittel in einem einzigen Gerat. Deshalb ist es um ein Vielfaches
besser als jedes andere Werkzeug. Es ist in der Tat sogar das Beste, was ein Mann zu bieten
hat. Wer damit ausgerUstet ist, ist fir jedes Abenteuer bereit. Und nur wer zu allem bereit
ist, ist ein echter Kerl. Deshalb verkdrpert Cross ein Stick Mannlichkeit. Und zwar nicht
irgendein Stlck, sondern das beste Stlick des Mannes.

Devika Hasler  Iwan von Rickenbach ~ Maren Beck ~ Susanne Weeber ~ GRUPPE 2



Die Kampagne.

«Cross. Das beste Stick des Mannes.»
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Das beste Stiick des Mannes.
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Die Kampagne in der Umsetzung.
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Die Teaser-Phase.

Wir beginnen unseren Kommunikationsauftritt mit einer Teaser-Kampagne, die nach 10
Tagen aufgeldst wird. Sie besteht aus klassischen Teaser-Plakaten, Tramhangern, (animierten)

Bannern sowie Teasern im offentlichen Raum.
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Die Plakate.
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ES KOMMT NICHT AUF DIE
GROSSE AN, SONDERN WIE
MAN DAMIT UMGEHT.

www.das-bheste-stiick-des-mannes.ch
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RECHTS- ODER
LINKSTRAGER?

www.das-beste-stiick-des-mannes.ch
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BESORG’S IHR.

www.das-beste-stiick-des-mannes.ch
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EIN ECHTER MANN HAT
WAS IN DER HOSE.

www.das-bheste-stiick-des-mannes.ch
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ALLZEIT BEREIT.

www.das-heste-stiick-des-mannes.ch
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Zurich Hauptbahnhuf
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BESORG’S IHR.

www.das-beste-sliick-des-mannes.ch
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Die Banner.
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Die Guerilla-Aktion.

An verschiedenen Orten, an denen das Sackmesser - obwohl nicht erlaut - oft benutzt
wird, bringen wir Schilder an. Zum Beispiel auf einer Parkbank, in die schon mancher

etwas hineingeritzt hat.
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Die Aktion im offentlichen Raum.

An mehreren hochfrequentierten Orten der Schweiz, wie z.B. am Zircher Hauptbahnhof
stellen wir zeitgleich je eine menschengrosse Box auf, die auf halber Héhe mit zwei Guck-
|6chern versehen ist. Diese sind noch geschlossen. Ingesamt erinnert die Installation ein
wenig an die typischen kuriosen Jahrmarktsattraktionen von friher.

Die Box lockt mit der Aufschrift «Das beste Stlick des Mannes in Aktion. Ab dem 14.
Februar» und ist zudem auf jeder Seite mit der URL gebrandet.

Devika Hasler  Iwan von Rickenbach ~ Maren Beck ~ Susanne Weeber ~ GRUPPE 2



LLURILURI LIS

Devika Hasler  Iwan von Rickenbach ~ Maren Beck ~ Susanne Weeber ~ GRUPPE 2



Devika Hasler  Iwan von Rickenbach ~ Maren Beck ~ Susanne Weeber ~ GRUPPE 2



Die Website.

Auf der Website sehen wir wahrend der Teaser-Phase einen Countdown mit Tagen,
Stunden und Minuten bis zum Tag der Auflésung der Kampagne. Wann immer die Zeit
wechselt, 1auft ein hiibsches Nummern-Girl durch das Bild und wechselt die Zahl aus.
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Die Auflésung der Teaser-Kampagne.

Nach 10 Tagen erfolgt die Auflésung der Teaser-Phase. Die Enthillung wird durch weitere
Massnahmen begleitet. Ab diesem Moment ist auch die Website www.das-beste-stlick-
des-mannes.ch mit Inhalt gefullt.
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BESORG’S IHR.
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ALLZEIT BEREIT.
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Die Auflésung der Aktion im 6ffentlichen Raum.

Die Guckldcher in der Box geben nun preis, wie im Inneren ein Mann mit einem Cross
Sackmesser verschiedene Aktivitaten ausfiihrt. So 6ffnet er z.B. eine Weinflasche, schnitzt
ein Stlick Holz oder 6ffnet eine Konserve und zeigt so ganz nebenbei die Vielfalt des
Messers im Gebrauch auf.
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Die Website nach der Teaser-Phase.

Das Herzstiick der Website bildet eine Community, der man sich durch eine simple Regis-
trierung anschliessen kann. Als Mitglied der Cross-Community geniesst man den Vorteil,
regelmassig zu Events und Veranstaltungen eingeladen zu werden, bzw. vergiinstigte
Eintritte oder eine VIP-Behandlung zu erhalten. Dabei handelt es sich einerseits um Veran-
staltungen, die es bereits gibt (z.B. freestyle.ch, Auto- oder Motorradrennen, Besuch im
Hooters, ausgewshlte Partys, Toéggelturniere, Fussballspiele oder Boxkampfe) und ande-
rerseits Events, die Cross selbst ins Leben ruft und die dann entsprechend gebrandet sind.

Eine solche Veranstaltung kénnte z.B. das grosse «Zurisee-CROSSing» sein. Dabei mussen
Teilnehmer sich mit wenigen Hilfsmitteln und dem Cross Sackmesser ein Floss bauen und
damit den Zurisee Uberqueren. Neben Spass winken jeweils auch tolle Gewinne, die alle
auf aktive, junge Leute zugeschnitten sind (Beispiel: Backpacker-Trip nach Australien. Die
Gewinner berichten Uber ihre Reise-Erlebnisse auf der Cross-Website).

Die Cross-Events sollen sich als feste Grosse im Veranstaltungsmarkt etablieren und bein-
halten immer auf eine Weise den Gebrauch des Sackmessers. Sie sind zudem jeweils so
speziell, dass sich daraus PR ergibt.

Zusatzlich ist auf der Website ein Link zur Hauptseite www.cross.ch integriert, unter wel-
cher man sich Uber das Unternehmen und seine weiteren Produkte informieren kann.
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Die weiteren Massnahmen.

Devika Hasler  Iwan von Rickenbach  Maren Beck ~ Susanne Weeber ~ GRUPPE 2



Die Automaten.

Um zu betonen, dass man mit einem Sackmesser fur alles gewappnet ist — vom Grillwurst
einschneiden bis zum Etikett entfernen — stellen wir an verschiedenen Orten Sackmesser-
Automaten auf. Zum Beispiel am Grillplatz, entlang eines Wanderwegs, in der Stadt, am
Velostander oder auch — analog zum Kondomautomat — auf dem WC einer Bar.
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Die Cards-For-Free.
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Die ebay-Aktion fiir Frauen.

Auf ebay bietet Cross das beste Stiick des Mannes an.
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Der Kalender fiir Frauen.

Um auch Frauen das beste Stiick des Mannes schmackhaft zu machen, schenken wir jeder
Frau, die in einem Outdoor- oder Sportgeschaft einkauft einen Kalender von Cross. Dieser
zeigt jeden Monat eine asthetische Aufnahme eines hiibschen Mannes, der das Cross Sack-
messer fUr irgendetwas benutzt. Auf der Rlckseite ist eine Bestellkarte angebracht, mit der
man den Kalender fur das nachste Jahr und auch Sackmesser bestellen kann.
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DAS BESTE STUCK DES MANNES IN AKTION.
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Der Ausblick.

Der aufmerksamkeitsstarke Auftritt hat «Das beste Stlick des Mannes» als Claim und
gleichzeitig als Synonym fur Cross Sackmesser etabliert. Er hat Cross zudem den Status
des ultimativen Werkzeugs des Mannes verliehen und verfiigt durch seine Originalitat
Uber die Chance Kult zu werden.

Als Bestandteil unserer Kampagne haben wir die Cross-Community und die Cross-Events
ins Leben gerufen. Diese kdnnen weiter ausgebaut und etabliert werden. Im Rahmen der
neuen Positionierung fir Cross ist eine solche Kommunikation mit Eventcharakter eine
gute Moglichkeit, langfristig im Gesprach zu bleiben.
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