Abschlussarbeit Kreativschule 2008
Cross. Das Sackmesser.

Dominic Beyeler AD, Marc Hahn AD,
Priscilla Kdmpfer AD, Viviane Probst Text
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4 - Die Firma Cross hebt ihre Werbebotschaft deutlich von

ihrem Konkurrenten Victorinox ab. Deshalb stiirzt Cross
das Schweizer Kreuz und somit das «propere» Image
des Schweizer Taschenmessers. Dessen Image steht stark
mit dem sauberen, rechtschaffenen Bild der Schweizer

in Verbindung.

i Flly. : :

Eines der grossen Abenteuer fir die Schweizer ist es,
sich im Alltag unangepasst zu verhalten. Cross fordert
sie darum auf, 6fters etwas «Dreckiges» zu machen.

Die Idee

Das Cross-Sackmesser gehoért nach draussen und will
dreckig gemacht werden. Auch die Schweizer sollen sich
wieder mal «dreckig» im Ubertragenen Sinn benehmen.
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1. Phase: Big Bang

Um auf einen Schlag grosse Aufmerksamkeit in der
Offentlichkeit zu erreichen, initiiert Cross eine spektakulare
PR-Aktion: Cross-Chef Jan Studer klettert aufs Bundes-
haus und «kippt» eine der Schweizer Flaggen so, dass sie
das Cross-Logo darstellt. Er machts «dreckig», denn
durch diese dreiste Werbeaktion bringt er seine Firma wieder
ins Gesprach.
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Weil man nie weiss, wie sich der Tag entwickelt.

HEUTE AUF WWW.20MINUTEN.CH

Cross-Boss Studer stiirzt
Schweizer Kreuz.

Bern. Der Geschiiftsfithrer des Franenfelder Dem Cross-Chef gelang ein spektakulirer
Taschenmesser-Herstellers Cross, Jan Studer.  Coup: Er kletterte an der Fassade bis aufs
wurde nach geinem gestrigen Angriff auf das  Dach des Bundeshauses und drehte das dort
Bundeshaus vorldufig festgenommen. montierte Schweizer Kreuz, Studer wollte mil

dieser Aktion fiir sein Unternehmen werben.

Bezeichnend, denn das Logo von Cross ist ein
schriig gestelltes Schweizer Kreuz. Lesen Sie
mehr auf den Seiten 5 und 6.




2. Phase: Mobilisierung

Durch breit gestreute Massnahmen an diversen Orten
und in verschiedenen Medien fordert Cross die Menschen
direkt vor Ort dazu auf, sich «dreckig» zu benehmen.

In allen Medien penetriert Cross www.machsdreckig.ch,
um die Cross-Website bekannt zu machen.
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Giveaway
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3. Phase: Web-Community

Auf der Cross-Website werden die Menschen aufgefor-
dert, selbst Bilder oder Videos zu verdffentlichen, die
«dreckige» Situationen zeigen. Diese Bilder und Filme
koénnen die Leute im Community-Bereich up- und down-
loaden.

In einem nachsten Schritt votet die Cross-Fan-Commu-
nity fir die besten Posts.

Auf der Website haben User ausserdem die Mdglichkeit,
Gadgets zu bestellen.
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4. Phase: Realisierung

Die originellsten und «dreckigsten» Arbeiten werden
préamiert und von Cross veroéffentlicht.

Die Community-Mitglieder kleben die machsdreckig-
Kleber ihrem personlichen Umfeld auf Dinge oder Orte,
die sie als «dreckig» wahrnehmen.

Begleitend schaltet Cross Kleininserate zu passenden,
topaktuellen Themen.
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Spot 1: Fieser Tubaspieler

Eine Blasmusik spielt auf einem
Dorfplatz einen Marsch.

Ein Junge rennt stédndig um die Blasmusik
herum und schlussendlich zwischen den
beiden hintersten Reihen hindurch.

Ein Tubaspieler stellt dem nerfigen
Jungen hinterriicks ein Bein.

Der Junge fallt mit dem Schlusstakt des
Refrains auf die Nase.

Spot 2: Betriigerischer Webchat

Eine junge Frau begriss ihren Freund
Uber die Webcam. Sie fragt ihn mit
schmeichelnder Stimme, wie es ihm geht.

«|lch vermisse dich», seuftzt er. «Ilch dich
auch, mein Schatz», versichert sie ihm.
Wahrenddessen 6ffnet sich hinter ihr die TUr.

Ein Mann tritt ins Zimmer, schliesst aber
sofort wieder die Tir.

«Hast du einen anderen Typen bei dir?»,
fragt der Freund misstrauisch.

Die Frau antwortet erstaunt:

«Nein, wie kommst du denn darauf?!»

. MAchs
dreckiGic
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Wegen Finanzkrise

Erster Unternehmer

macht auf toten Mann

Sein Leben st ein
Scherbenhaufen.
Da zieht Marc
Schrenker den
Notfallschirm.

Von Lukas Filglister

arc Schrenker (38) aus dem
US-Bundesstaat Indiana ist
ein erfolgreicher Vermdgensver-
walter. Fiir seine Kunden inves-
dert er Millionen — und kann

mehr als gut davon leben. Sein &

extravagantes Hobby: die Stunt-
fliegerei.

Dochdie Finanzkrise
erfasst auch seine Fir-
men: Er soll Hundert-
tausende von Dollar
veruntreut  haben.
Ein Kunde zieht ihn
vor Gericht. Und
als die Behorden
sein Haus durch-
suchen, reicht sei-
ne Frau auch
noch die Schei-
dung ein.

Da beschliesst
Schrenker, in ein neues Leben zu
fliegen: Er steigt in sein Flugzeug
und fliegt Richtung Florida. Uber
den Stimpfen im Nordosten Flo-
ridas setzt er einen Notruf ab. Sei-
ne Windschurzscheibe sei wegen
Turbulenzen geborsten. Er kbnne
nichts mehr sehen und blute stark.

Militarflugzeuge steigen auf,
um dem Piloten zu helfen. Aberda

BN .
Leben nach dem Tod
Tot nach Flugzeugabsturz — das sollte die Polizei von Marc Schrenker glauben.  Fotos APiatgest

sitzt kein Pilot im Flugzeug. Und
die Cockpit-Tiire steht offen. Dann
schauen sie zu, wie die Maschine in
den Simpfen zerschellt.

Die Behdrdensollen glauben, er
seitot, Doch Schrenker hatsich mit
einem Fallschirm abgesetzt.

Kurz darauf fille einer Polizei-
patrouille an ciner Tankstelle ein
Mann mit nassen Hosen auf. Er
sagt, er habe einen Kanu-Unfall ge-
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:’g.. ministerin, hat eina pragmati-

habt. Cops bringen ihn ins Hotel.
Als sie kurz darauf vom Flug-
zeugabsturz horen, gehen sie zu-
riick ins Hotel. Aber der Mann ist
bereits wieder abgetaucht. Getarnt
mit einer schwarzen Kappe. Uber-
wachungskameras zeigen eindeu-
tig: Es war Schrenker.
Jetztist erauf der Fluchtvorder
Polizei. So hat sich Schrenker sei-
nen Tod wohl nicht vorgestellt. m
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HMOSKAU/KIEW - gy
Ubsrraschung: Im Gasstreit

geben sich die Ukraineund
Russland gegenseitig die Sej
dafilr, dass weiterhin keinGas
W RichtungEuropa ﬂmsﬂk v
| tigsten Streitpunkte: rais
1 Transitvartr unds

Rotes Kreuz fo
| Gaza-Hilfs-Ko
GENF - Die Rotkreuz-Bewe-
gung hat angesichts der sich
i noch weiter verschlimme
Lage im Gaza-Streifeneinen
¥ sicherten humanitaren Koy
i gefordert. Dieser soll die

i gung undPflege der Opfer
Konflikts ermbglichen.

i ihre Ziele bekmﬂ |

{ WASHINGTON - Hillary
Clinton, kiinftiga US-Aussen-

sche Aussenpolitik angekiind
{ Siebekraftigte die Sicherheits-
W garantien fiirlsrael. DieUSA
miissten aber auch dasStreben |
b derPaléstinenser nach einem
eigenen Staat anerkennan.

Somalia kommt
nicht zur Ruhe

MOGRDISCHU - Inder
somalischen Hauptstadt sind bef
Kampfen zwischen Regienmngs-
truppen und islamischen Re-
bellen mindestens 11 Menschen |
getotet worden.

Die Welt spinnt...
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5. Phase: Flash-Mob

Als Abschluss des Ratings auf der Website ruft Cross die
Community-Mitglieder zu einem Flash-Mob auf. Cross
verschickt eine E-Mail an alle Community-Mitglieder mit
der Aufforderung, sich am 1. August am Mittag um 12
Uhr am Hauptbahnhof Zirich zu treffen. Die Teilnehmer
sollen die Schweizer Nationalhymne singen und dazu
demonstrativ ihre Hand mit gekreuzten Fingern aufs
Herz legen.
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Kampagnenablauf

PHASE 5
FLASH-MOB
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PHASE 1
PR-AKTION

Stirzen der Landesflagge
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PHASE 4

REALISATION

Print/Spots
Kleberaktion
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PHASE 2
MOBILISIERUNG

Masnahmen zur
Aufforderung machs dreckig

!

PHASE 3
WEB-COMUNITY

Up-Download
Voting der Eingaben
Kleberaktion

So. und ietzt machs auch du mal wieder dreckia. ok?
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