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DiE aufgabE
Entwickelt eine Kampagne zur Einführung 
von Segway in der Schweiz.
MACHT DEn SEgwAy Cool!

DiE ausgangslagE
???...
ist die Reaktion der Leute auf den Namen Segway.
Unter einem Gefährt auf zwei Rädern können sich einige  
etwas vorstellen, aber niemand weiss wieviel Spass es  
macht den Segway zu fahren. Es ist ein Gefühl wie Fliegen.
DER SEgwAy IST UnbEKAnnT

DiE iDEE
Wir greifen die Unbekanntheit von Segway auf und sagen:
– Der Segway ist ein UFO. 
«UnIDEnTIFIED FlyIng objECT»

Wir schaffen einen Mythos um das «Unidentified Flying Object»

Ein UFO und ein Segway besitzen die selben Eigenschaften:
– werden selten gesehen, aber wenn sie erscheinen, fallen sie auf
– sind technologisch auf höchstem Stand
– schweben lautlos durch die Gegend
– funktionieren mit Strom
– drehen sich um die eigene Achse (360°)
– stehen für Fortschritt und Innovation

Wir kommunizieren die grosse Zukunft, die dem Segway bevorsteht
in Fortbewegung und Fahrspass

«Das Fortbewegungsmittel der Zukunft»
Steve Jobs

DEr insight:
Dein Zukunftsmobil

Das VErsprEchEn:
«RIDE THE FUTURE»

DiE umsEtzung
Segway ist die Innovation, das Gefährt der Zukunft. Als Teaser wird ein Kult um das neue Mysterium geschaffen. Kornkreise 
– ominöse Sichtungen von Gestalten, die sich auf eigenartige Weise fortbe wegen – unerklärliches Surren... Blogs, Sichtungen, 
Einträge und Viralspots ziehen die Aufmerksamkeit der Medien und Privat personen auf sich. Es entstehen Geschichten und 
Gerüchte, die mit der Zeit ihre Auflösung in der Vorstellung des Segways finden.
ERlEbEn SIE PHänoMEnAlES!

Einführung
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phasE 1
mythos ufo

Start der Kampagne auf Social Media Plattformen
(Facebook, Twitter, Flickr, Youtube)

Bilder und Filme von vermeintlichen UFO’s mit Kommentar zur Sichtung werden von Privatpersonen  
auf die Social Plattformen gestellt. Das UFO ist mit den Eigenschaften des Segways beschrieben:
– Spezielle Neigung
– Kann an Ort und Stelle wenden
– Oktaviertes Motorengeräusch
...
DIE DISKUSSIonEn RUnD UM DAS PHänoMEn bEgInnEn.

Movie
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phasE 1
mythos ufo

Start der Kampagne auf Social Media Plattformen  
(Facebook, Twitter, Flickr, Youtube)
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phasE 1
mythos ufo

Gleichzeitig wird ein Kornkreis entdeckt. 
Ein Gebilde aus ver schieden grossen Kreisen und Wegen 
die sie verbinden. Wie 2008/09/10 berichten die Medien 
auch dieses Jahr über die faszinierende Formation und sorgen  
für Spekulationen in der Bevölkerung.
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phasE 2
teaser «ride the future»

Fortführung der Kampagne mit den UFO-Visuals und dem Absender
«Ride the Future». Alle Massnahmen führen auf die gleichnamige  
Landingpage. Wir bauen Spannung auf und mobilisieren Leute. 
Ein grosses Online Game schafft einen zusätzlichen Anreiz.

DIE woRTMARKE «RIDE THE FUTURE» wIRD zUM TRAgEnDEn ElEMEnT.

www.ridethefuture.ch

DON’T
PANIC!
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phasE 2
teaser «ride the future»
Blick am aBend

Titelseite mit erster Innenseite «Blick am Abend»  
mit Sammlungen der Phänomene und Beo bachtungen. 
Auf der Folgeseite wird der Absender «Ride the Future» 
kommuniziert.
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phasE 2
teaser «ride the future»
ViRalSPOTS / inSeRaTe / Online BanneR

UFO-Visual als Inserate, Spots und Banner werden auf Newspages platziert  
im Kontext zu Berichten über die Zukunft (Print und Online).

Movie
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phasE 2
teaser «ride the future»
inSeRaTe
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phasE 2
teaser «ride the future»
F4 Und F12 PlakaTe

Im öffentlichen Raum werden Plakate aufgehängt. 
«Es kommt etwas auf Sie zu!» mit dem Absender 
«Ride the Future».
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phasE 2
teaser «ride the future»
landingPage

Sammlung aller Phänomene, Beobachtungen und Thesen.
Der Countdown bis zum «BIG BANG» wird gezählt.
Im integrierten Online Game wird um ein Future-Mobil gespielt.  
Grosser Wettbewerb. Fordere deine Freunde heraus, verschicke den Link.

Der Countdown bis zum 
«BIG BANG»
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phasE 2
teaser «ride the future»
Online game

DAS gAME «UFoMAnIA»
Gewinn: DAS Future-Mobil im Wert von 10’000.– !
Der Spieler muss möglichst viele UFOs einfangen.
Wer sich für das Spiel registriert, wird über die Ereignisse von 
«Ride the Future» und dem Game auf dem Laufenden gehalten.

iPhOne game
Das Spiel funktioniert auch auf dem iPhone, durch nach vorne-, 
hinten-, seitwärtskippen und «Handy um die eigene Achse» drehen. 
Die Moves des Segways werden aufgenommen.

Alle Resultate/Scorerlisten, News und Infos
werden umgehend auf Facebook gepostet.
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phasE 2
teaser «ride the future»
gUeRilla

360° Wendespuren

360° Wendespuren unter Strassenbel euchtung. 
Lichtkegel nimmt die mystische, futuristische 
Ufo-Welt auf.

Auto-Parkfelder werden in  
Segway-Parkfelder aufgeteilt.
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phasE 2
teaser «ride the future»
gUeRilla

Rolltreppen – in die Zukunft riden. Schweben, Fliegen wird erlebbar.

«Es kommt etwas auf Sie zu!»
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phasE 3
auflösung segway

Am 13. Januar 2011 erfolgt die Auflösung 
von UFO  / «Ride the Future» zum Segway.

Die ominösen Sichtungen von Gestalten lösen sich zum Guten auf.  Die Future-Rider aus allen Altersgruppen zeigen meinen 
Nachbarn der zur Arbeit fährt, meinen Vater bei einem ausgedehnten Morgen-Ride, Frau Müller lässt ihre Walkingstöcke zu 
Hause und fährt jetzt Segway und der coole Junge fährt Cross-Country.
... 
DU bIST DER FUTURE-RIDER! AllE KönnEn RIDEn! jETzT FUTURE-RIDER wERDEn!

Movie
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phasE 3
auflösung segway
F4 Und F12 PlakaTe
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phasE 3
auflösung segway
landingPage / WeBSiTe

ridethefuture.ch und segway.ch verschmelzen zur offiziellen Segway Page.
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phasE 3
auflösung segway
ROadShOW / Big Bang

Roadshow am Abend: «bIg bAng»
– Aus einem Truck strömen Segways in die Stadt hinein.
 Sie fordern die Passanten auf, ihnen in die Zukunft zu folgen.
– Landung ist mit viel Licht inszeniert. 
– Vor Ort gibts Proberides und Infos zur Finanzierungsidee:  
 «Der Segway im Monats-Abo».
– Erste Fans ergattern sich «Ride the Future» Caps und T-Shirts
–  Der Sieger des Onlinegames ist anwesend, wird als grosser  
 Futurerider geehrt und darf seinen Gewinn, den Segway,  
 in Empfang nehmen.

–  Presse und Medien sind anwesend.
–  Koorperation mit einer Radiostation möglich.

Sticker

Sticker

Jojo

Caps / T-Shirts
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wEitErführung sEgway
ROadShOW / SegWay cOmmUniTy «Ride the Future»

DIE RoADSHow REIST Ab jETzT DURCH DIE SCHwEIz.

CoMMUnITy «RIDE THE FUTURE»
Fans von Segway tauschen sich auf dieser Plattform aus:
–  die ganze Auflösung zur UFO-Kampagne
–  nächster Wettbewerb: «Inszeniere dich und deine Vorstellung  
 eines Future-Mobil». Die Visionäre stellen ihre Erfindungen auf  
 diese Plattform, User voten und machen sich zum Fan ihres  
 Lieblings-Future-Riders.
–  Beste Routen von Segwayfahrern gepostet
–  Suche Segway Fahrkumpel in meiner Umgebung
–  Online-Shop mit «Ride the Future» Gadgets
–  Roadshow Daten
–  Tipps und Tricks
–  Lifestyle
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phasEn in DEr uEbErsicht

earned media

bought media owned media
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