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AUFTRAG
Entwicklung einer Kampagne zum Relaunch der Traditionsmarke 
«Spatz Camping».

SITUATION
Spatz hat in den letzten Jahren etwas Staub angesetzt und ist 
durch die Outdoor-Industrie unter Druck geraten.

ZIELGRUPPE
Spatz richtet sich ausdrücklich nicht an Bergsportler, sondern an 
Camper und Outdoor-Begeisterte Individualisten, Paare, Familien, 
Vereine und Gruppen.



INSIGHT
Durch die enorme Entwicklung und Trendwende der letzten Jahr
zehnte bedeutet «Zelt» heute nicht mehr primär Baumwollzelt. Zelt 
hat heute die Aura von Outdoor- und Extremsport, Expedition, Trek-
king und Berge. Die Hightech-Produkte der grossen Outdoor-Marken 
werden als solche angepriesen und von Spitzensportlern getestet.

VON DIESEM TECHNISIERUNGSTREND 
GRENZT SICH SPATZ AB. 

DIE MARKE «SPATZ» STEHT SEIT 78 
JAHREN AM RICHTIGEN ORT; ABER 
DIE WAHRNEHMUNG HAT SICH 
VERÄNDERT. 
Darum verankern wir die Marke neu und selbstsicher an der alten 
Stelle: Spatz steht für Outdoor im Sinne von Camping im non-alpinen 
Bereich, nicht für Outdoor-Extremsport.



IDEE
WIR SETZTEN 3 STADTBEKANNTE 
ZÜRCHER OBDACHLOSE ALS 
EXPERTEN FÜR DIE MARKE «SPATZ» 
EIN UND DOKUMENTIEREN IHRE 
TESTS.

WARUM?
Wir sind überzeugt, dass Spatz ein gutes Produkt herstellt. 
Darum können wir es auch unter harten Bedingungen von harten 
Typen testen lassen. Diese sind rund um die Uhr draussen, lokal ver-
ankert,  Individualisten, genügsam, hart im Nehmen, echt, prominent 
und Zürcher Originale. Alles Attribute, die auch unserem Zelt und 
unserer Marke zukommen.



AUFBAU DER  
KAMPAGNE IN  
DREI PHASEN

TEASER
-	Test in der Stadt Zürich
-	Youtube-Clips
-	PR-Push

MASSENMEDIEN
-	Plakat
-	(Kino)spot
-	Online

SELBST ERLEBEN
-	Festivalsaison
-	Zeltausstellung
-	Experten verkaufen ihre Zelte

AUSBLICK



TEASER
TEST IN DER STADT
3 ausgesuchte Obdachlose aus Zürich erhalten Zelte von Spatz 
und testen diese über längere Zeit im öffentlichen Raum. Sie 
testen die Produkte unter den Gesichtspunkten: Grösse. Komfort, 
Robustheit. Aber auf ihre ganz eigene Art. 



TEASER
YOUTUBE-CLIPS
Anonym hochgeladene Episoden der Test entwickeln sich zu 
Selbstläufern.



TEASER
PR-PUSH
Mit der Testaktion im öffentlichen Raum kann ein Medienecho er-
wartet werden. Wenn nicht, starten wir Leserreporter, die in der Stadt 
die seltsamen Zelte dokumentieren.



MASSENMEDIEN
PLAKAT



HEAD 
EINZEILIG ODER 
MEHRZEILIG

SUBLINE FALLS NOTWENDIG
Anim PBR duis, pork belly lomo YOLO jean shorts 
DIY craft beer. DIY aliquip sunt, cosby sweater eu 
qui neutra. Meggings deserunt ea, fixie before 
they sold out lomo cardigan exercitation carles. 
Thundercats small batch pariatur sint. Tonx four 
loko hoodie, eiusmod veniam vinyl adipisicing 
nesciunt. Sunt leggings bushwick, typewriter synth 
adipisicing keffiyeh nihil PBR viral american ap-
parel odio nesciunt. Butcher proident deep v kale 
chips street art neutra, consequat adipisicing cray 
readymade ugh chambray VHS vero raw denim.

Occupy food truck pork belly, eiusmod post-
ironic aliquip aute kogi readymade veniam ip-
hone sustainable irure twee narwhal. Deep v blue 
bottle plaid, direct trade butcher craft beer cosby 
sweater odd future. Minim biodiesel williamsburg 
artisan. Ugh est +1, tumblr culpa ullamco aliqua 

artisan tofu polaroid. Gastropub disrupt mixtape, 
culpa veniam direct trade esse id wes anderson 
est. Proident qui art party, do plaid est 3 wolf 
moon eiusmod non excepteur flexitarian vero se-
miotics. Dolore est cardigan ugh viral, odd future 
organic semiotics esse banjo tousled. 







MASSENMEDIEN
(KINO)SPOT
Langsame Kamerafahrt zurück. Umgebungsgeräusche.  



















MASSENMEDIEN
ONLINE
Kampagnenseite mit den Videodokumentationen und 
Expertenurteilen. Jeder Tester erhält seine persönliche Seite.
Der Firmengedanke eines Kompetenzzentrums wird als User-
Forum umgesetzt.







SELBST ERLEBEN
FESTIVALSAISON
Spatz ist während der ganzen Festivalaison vor Ort. 
Über Facebook wird ein Wettbewerb lanciert, bei dem eine 
Übernachtung im originalen Testzelt gewonnen werden kann. Die 
Zelte reisen jetzt durch die ganze Schweiz von Festival zu Festival 
und werden am Schluss revidiert.





SELBST ERLEBEN
EXPERTEN VERKAUFEN ZELTE
Die zum Kultobjekt avancierten Zelte der Kampagne können auf 
Onlineplattformen ersteigert werden. Bei dieser Gelegenheit  
lassen sich die Produktevorteile noch einmal spielerisch hervor-
heben.



AUSBLICK
TEXTKAMPAGNE FÜR NEUE  
PRODUKTE/SAISON
DM an die Experten. Die Plakate werden an den Standorten der 
Obdachlosen aufgehängt.





Bern, 16. Januar 2013


